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EDITORA CONVIDADA

COMUNICAR PARA
TRANSFORMAR

B Cicilia M. Krohling Peruzzo

s meios de comunicagao - em sentido amplo, a comunicagao - se interconectam com

todos os processos que movem a vida em sociedade. Como tal, eles se atrelam a dife-

rentes propdsitos, tanto os que contribuem para a emancipacdo humana quanto aque-

les que se empenham em manter visdes, valores culturais e praticas favoraveis aos
interesses das classes que detém o poder econémico e politico. Embora contribuam para o fluxo de
informacgao, o entretenimento e a difusao de conhecimento, os grandes meios de comunica¢cao, como o
radio, a televisdo, os jornais e seus portais da internet, ndo atendem as necessidades comunicativas de
todos os setores da sociedade. Sendo assim, para poderem se comunicar, segundo seus propdsitos e
necessidades, os segmentos organizados da sociedade civil ja descobriram que precisam criar e desen-
volver seus proprios modos e canais de comunicacao.

A comunicagdo como parte de uma estratégia de transfor-
macao social é algo que se constréi paulatinamente e con-
forme as circunstancias e necessidades de cada organizacao
popular ou movimento social no seu tempo e no lugar em
que se situa. E preciso considerar também o grau de clareza
quanto a esses contextos, bem como a capacidade de lidar
com os meios de comunicagao.

Com o tema Comunicar para transformar, esta edicao da
Revista Agriculturas tem a intengao de gerar reflexao e ofe-
recer subsidios sobre a importancia, as possibilidades e as
estratégias da comunicacao popular e comunitaria, consi-
derando a sua contribuicdo nas praticas voltadas a cons-
cientizacao e a acao de agricultores e agriculturas na pro-
mocao da Agroecologia.

Como mostra a entrevista de Victor M. Toledo (pag. 42), a
Agroecologia é complexa. Ela é, a0 mesmo tempo, uma cién-
cia — gerando e tendo como base o conhecimento cientifico
—, uma pratica social inovadora — que articula o conhecimento
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tradicional dos agricultores e o dos especialistas — e um movi-
mento social — pois forma e se constitui em redes colaborati-
vas reunindo diferentes atores.

Em dltima instancia, a Agroecologia requer uma descolonizagdo
do saber e das praticas agricolas, atualmente fundadas nos pres-
supostos de um padrao de desenvolvimento alicercado na mo-
nocultura, na mecanizacao e na quimica agricola que se revelou
predador do meio ambiente e gerador de relagdes sociais de
producao desiguais no campo, além de ser nocivo a saide pu-
blica. No entanto, a Agroecologia nao apenas desconstréi, mas
constitui um outro tipo de saber; que respeita a agricultura fa-
miliar e é voltado a sustentabilidade e a convivéncia sadia com a
natureza. S3o incontaveis as experiéncias na agricultura familiar
e nos assentamentos rurais — que desenvolvem novas praticas,
novos conhecimentos e novos modos de producgao agricola,
testemunhando efetivas possibilidades de um desenvolvimento
integral e agroecolégico. Nesta publicacdo, trazemos apenas
uma pequena amostra desse movimento.



Como mostra Félix Guattari, a Ecologia, em sua acepcao ampla, apresenta trés pila-
res: o meio ambiente, as relacdes sociais e a subjetividade humana. Ao identificar e
reconhecer o estado em que se encontra cada uma dessas dimensoes, & possivel rever
as concepgoes da relagiao das pessoas com o meio ambiente fundadas no padrao ex-
propriativo tradicional, contestar as desigualdades entre produtores e detentores do
capital, mexer com a subjetividade humana, na vida em sociedade, assim como agir
para transformar a realidade. A mudanca de mentalidade, portanto, nao diz respeito
apenas a relacdo com a terra, mas também a fatores que intervém nas relages en-
tre as pessoas. No contexto das praticas agroecoldgicas, por exemplo, na regiao da
Borborema, na Paraiba, € comum o questionamento das formas individualistas na lida
com os problemas do campo e a instituicao de modos colaborativos de organizacao
e cooperagao comunitarias, como € o caso do Fundo Solidario para a construcao de
cisternas, para a implantacao de hortas caseiras e para a criacdo de animais. Enfim,
trata-se de uma praxis voltada ao convivio saudavel e duradouro entre os agentes
locais e destes com a natureza, o que contribui para gerar um processo que questiona
e, a0 mesmo tempo, transforma visdes, valores, saberes e praticas, proporcionando a
geracao de novos conhecimentos e modos de vida.

A comunicacdo popular, comunitaria e alternativa tem um potencial impar de ajudar
nesse processo, mais precisamente na efetivacao dos objetivos, metas e estratégias
das organizacdes de base popular, sindical, associativa e dos movimentos sociais.
Tal potencialidade ocorre, em primeiro lugar, porque ela é protagonizada por es-
ses atores como algo deles mesmos, feito por eles e para eles e/ou por aliados
organicamente ligados a seus propésitos. Portanto, é capaz de refletir suas préprias
necessidades, anseios e visdo de mundo. Segundo, porque essa outra comunicagao
se realiza de forma articulada as atividades e estratégias mais amplas de acao social
delineadas e executadas numa dinamica construtiva de alternativas frente as condi-
¢oes desfavoraveis ao pleno desenvolvimento social integral e comunitario.

No contexto rural, a praxis comunicacional se articula as atividades de organiza-
¢oes populares associativas voltadas a produgao, a comercializacao e ao consumo de
produtos agricolas sem agrotdxicos e com base no uso sustentavel da terra e das ri-
quezas naturais, em contraponto, portanto, as praticas defendidas pelo agronegécio
segundo os parametros do desenvolvimentismo. Aspectos dessa comunicacao estao
contidos explicitamente (ou nas entrelinhas) nos artigos que compoem esta edicao.

Quando se fala sobre comunicacdo popular e comunitaria, € comum percebé-la
apenas em sua dimensao mais evidente, ou seja, a partir dos meios — ou canais — de

comunicacgao que lhe dao mais visibilida-
de (focados na apresentacao institucio-
nal) e materialidade (por meio da difu-
sao de contetidos sobre suas propostas
e acdes concretas, além de materiais
informativos). No entanto, tao ou mais
importantes sio os meios através dos
quais as organizacbes e movimentos
populares se expressam para a difu-
sdao de mensagens e aqueles utilizados,
como é comum dizer, como instrumen-
tos de conscientizagio e para a mobili-
zacao. Nesse sentido, a comunicagao se
mescla as atividades de formacao, orga-
nizacao e acao e sao direcionadas a seus
publicos principais, ou seja, os destina-
tarios prioritarios de suas estratégias de
atuacao institucional.

Além disso, para fazer valer suas estra-
tégias tanto de difusao de suas reivindi-
cacoes e visao de mundo na sociedade
quanto de mobilizacdo e trabalho de
base, as organizacdes tém recorrido
cada vez mais ao emprego de tecnolo-
gias (video, radio, televisao, jornal, blo-
gs, sites, whatsapp, midias e redes so-
ciais online, etc.). Ao incorporar essas
midias, a comunicagao popular e comu-
nitaria acaba se constituindo num pro-
cesso facilitador da realizacdo de outros
processos, como os de conscientizacdo
-organizacao-acao de segmentos das
classes subalternizadas.

A experiéncia brasileira de comunica-
cdo popular e comunitaria, portanto,

‘ ‘COMUNICAR PARA TRANSFORMAR QUER DIZER
APROPRIAR-SE DE MEIOS E FORMAS DE COMUNICACAO
PARA FAZER VALER OS DIREITOS E DEVERES DE
CIDADANIA DOS SEGMENTOS EMPOBRECIDOS DA
POPULACAO E, SIMULTANEAMENTE, EXERCITAR

A COMUNICACAO COMO UM DIREITO HUMANO
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nao deixa ddvidas sobre a pertinéncia dessas praticas que
inspiraram conceitos e que, por sua vez, orientam novas pra-
ticas. Mas uma segunda dimensao também faz parte da dina-
mica sociocomunitaria, a da comunicacao face a face inter-
pessoal e grupal. Em outras palavras, a comunicagao humana
dialégica, como diria Paulo Freire. Ambas constituem proces-
sos facilitadores das dinamicas comunitaristas de segmentos
empobrecidos mas organizados da populagao, conscientes de
seu papel de protagonistas no encaminhamento de solugoes
para os problemas que os afetam.

A comunicacao como dialogo é inerente as relaces huma-
nas. Ela acontece nas conversas cotidianas; na contacao de
casos; nos rituais presenciais (dancas, festas, rezas) e outras
manifestacoes artisticas e culturais; mas também no didlogo
de saberes entre técnicos(as) e agricultores(as); nas comuni-
cacoes em eventos nas universidades e centros de pesquisa;
em reunibes, encontros, palestras, oficinas e visitas de inter-
cambio; nas marchas de protesto e caravanas, e em outros
espacos de interacao social. Afinal, comunicar ¢ dialogar, é por
em comum, é compartilhar, é coordenar acbes de interes-
se comum. E uma via de duas mios, implica reciprocidade
e, naturalmente, esta presente em todas as experiéncias de
associativismo comunitario.

Muitas dessas formas de comunicacao podem ser percebidas
nos relatos contidos nos artigos aqui publicados. Neles, en-
contramos também estratégias comunicacionais que se valem
de meios tecnoldgicos para a mediacao entre emissores e re-
ceptores. Por um lado, esses meios sao Uteis para a difusao
de mensagens mobilizadoras, denunciativas, reivindicatérias e
conscientizadoras, além de serem necessarios para registrar e
documentar as vivéncias e novas formas de convivéncia com
a natureza e para disseminar conhecimentos. Muitos meios e
linguagens sao produzidos, como boletins, fotografias, carta-
zes, filmes, videos, pecas teatrais, revistas, programas de ra-
dio, poesias, artigos, panfletos, entre outros. Por outro lado,
os canais de comunicacado também podem ser facilitadores
de processos de intercambio, formacao, geracao e troca de
conhecimento, a exemplo do uso do video, da fotografia, do
caderno de leitura, do CD musical, do cartaz, do livro de pano
(que simultaneamente serve para valorizar praticas de costura
e tecelagem, assim como para resgatar e registrar o saber po-
pular em receitas culinarias), etc.
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Simultaneamente, técnicas de relagées publicas comunitarias
permeiam as experiéncias, por exemplo, ao estabelecer o re-
lacionamento das organizagoes locais com a populagao, uni-
versidades, centros de pesquisa, érgaos do poder publico e
assim por diante.

Como se pode ver no conjunto dos artigos, comunicar para
transformar quer dizer apropriar-se de meios e formas de co-
municagao para fazer valer os direitos e deveres de cidadania
dos segmentos empobrecidos da populagao e, simultanea-
mente, exercitar a comunicacdo como um direito humano.
Essa perspectiva comunicacional se coaduna com as ideias de
Paulo Freire quanto a comunicacio dialégica como transfor-
madora das condicoes de submissao e dominacao.

Em ultima instancia, trata-se de uma contra comunicacao que
interpela aquela capitaneada pelos meios convencionais que
praticam a difusdo de conteidos de forma unidirecional e
comprometida com uma concep¢ao de desenvolvimento que
serviu e ainda serve aos interesses do grande capital transna-
cional, da industria quimica e do agronegécio.

Uma vez organica as praticas agroecoldgicas da agricultura fa-
miliar, a comunicagao popular e comunitaria pode ajudar na
geracao e na troca de conhecimentos, pode contribuir para
transformar visées da relacdo com a terra, com a cultura dos
antepassados, abrindo possibilidades de convivéncia — har-
monica, préspera e saudavel — com a natureza.

CICILIA M. KROHLING PERUZZO
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COMUNICACAO LIBERTADORA NO SEMIARIDO

COMUNICACAO
LIBERTADORA
NO SEMIARIDO

Articulacdao Semidrido Brasileiro (ASA) nasce de um
processo cultural e politico construido ao longo de
anos por organizac¢cdes da regidao que atuavam com um
objetivo comum: a convivéncia com o semiarido.
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Motivada por um desejo coletivo de construir novas formas de organizagao, visando
ao desenvolvimento de politicas pUblicas compativeis e adequadas a regiao, a ASA co-
locou o direito a agua no centro de sua atuagao. Essa bandeira, além de atender uma
demanda real do povo, tem funcionado como agente catalisador de outros processos
e como janela para outros direitos, entre eles, o direito a comunicagao.

A partir de 1999, o Programa Um Milhdo de Cisternas (P1MC) surge como um elo
entre a pauta da convivéncia com o semiarido e o direito a comunicacao, materiali-
zado e fortalecido nos processos de mobilizagao social e participagdo cidada.

Para Marcio Simeone Henriques (2004, p. 20), a comunicacdo adequada a mobiliza-
cdo social é antes de tudo dialégica, libertadora e educativa. Na dissertacao de mes-
trado Comunicagao popular na construgdo de politicas de acesso a dgua no semidrido: a
experiéncia da ASA, Viviane Brochardt afirma que a comunicagao dialégica considera o
homem um ser de relagées, sujeito de saberes. Ndo transfere conhecimento, mas propoe
um encontro de interlocutores (2013, p. 79).

A partir desse prisma, a comunicacao possibilita a construcao de didlogos proble-
matizadores dos contextos nos quais a populacio rural da regido esta inserida. Ao
perceberem a realidade — o seu funcionamento e as forgas que a sustentam —, as
pessoas mudam sua relagao com o entorno e acionam a sua capacidade de interagir
com uma determinada situacao. Diante de seu poder catalisador, esse exercicio de
comunicagio apresenta-se como um recurso defendido e legitimado nos movimen-
tos de Educagao Popular e de Comunicagao Popular, que acreditam que os proces-
sos de transformacao, para serem reais, devem ser endégenos, protagonizados por
quem almeja a transformagao.

Em sua pratica, a ASA reconhece a comunicagio popular como estratégia e elemen-
to importante para a convivéncia com o semiarido, ao garanti-la como componente
metodoldgico dos seus programas. A comunicacao popular norteia a concretizagao
de agcdes, como os encontros de comunicagao, de onde surgem as cartas politicas; a
producao de programas de radio; os intercambios de experiéncias entre familias; e
as sistematizacoes de histérias de vida dos agricultores e agricultoras, possibilitando
que ganhem visibilidade e sejam propagadas pelo mundo afora.

Ao assumir politicamente uma comunicacao voltada para os interesses das classes
populares, nesse caso, os povos do semiarido, a ASA contribui para a efetivacao do
direito humano a comunicacdo. Gracas a capacidade de descentralizacao e capilari-
dade da agdo da ASA, s3o criados novos canais para a troca de saberes, assim como
sao revitalizados praticas e valores que se enraizam semiarido afora. Mais que isso, a
articulagao reconhece que os sujeitos das suas agdes nao sao meros receptores de in-
formacao e contetido, mas também produtores e multiplicadores de conhecimentos.
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O semiarido brasileiro
ocupa 18% do
territério nacional,
com preseng¢a em 10
estados: Maranhéo,
Piaui, Cear3a, Rio
Grande do Norte,
Paraiba, Pernambuco,
Alagoas, Sergipe,
Bahia e Minas Gerais.

E também através da comunicacio que
o Brasil passa a compreender melhor
a légica da convivéncia com o semia-
rido e enxerga as transformagbes so-
ciais e politicas na vida de milhares de
mulheres, homens, jovens e criangas.
Gradualmente, a capacidade de inova-
¢ao, aresiliéncia e o potencial da regiao
vao se sobrepondo a imagem de uma
terra destinada a extrema pobreza, de-
pendente de ajuda externa e lugar de
um povo sem valor. Assim, por meio da
construcao de outra imagem do semia-
rido, a relagcao da regiao com as demais
do Brasil, bem como a do espaco rural
com o urbano, é ressignificada.

RUMO AO DIREITO
A COMUNICACAO
NO SEMIARIDO

Helena Martins, jornalista e integrante
do Intervozes — Coletivo Brasil de Co-
municagdo Social, explica que o conceito



O reconhecimento e a valorizagao do saber de agricultores e agricultoras familiares sao elementos basicos da estratégia de agao da ASA

de direito humano a comunicacdo foi sendo construido, ao longo do século 20, devido ao
fato de termos passado a viver em um mundo com um fluxo de informacdo cada vez maior.
Acontecimentos como as guerras mundiais e escdndalos politicos envolvendo a midia dei-
xaram claro que a comunicacdo se tornou elemento central para a constituicdo de uma
sociedade democrdtica.

Na pratica, o direito humano a comunicagao esta relacionado ao direito de todas
as pessoas de ter acesso a informacao e a liberdade de expressao. Alguns tedricos
e organizacdes que militam pela garantia desse direito tém debatido a ampliacao
desse conceito, incluindo o acesso ao poder de comunicar através da midia. Se-
gundo Peruzzo (2004)

As liberdades de informacgao e de expressao postas em questao na
atualidade nao dizem respeito apenas ao acesso da pessoa a informa-
cao como receptor, ao acesso a informacao de qualidade irrefutavel,
nem apenas ao direito de expressar-se por quaisquer meios — o que
soa vago —, mas de assegurar o direito de acesso do cidadao e de suas
organizagoes coletivas aos meios de comunicacgao social na condicao
de emissores — produtores e difusores — de contetdos. Trata-se, pois,
de democratizar o poder de comunicar. Os maiores expoentes dessa
nova concepcao sao uma gama de estudiosos da comunicacao, ativis-
tas, movimentos e organizagoes da sociedade civil.

Essa questao foi assumida politicamente no VIII Encontro Nacional da ASA (Enco-
nASA), ocorrido em Minas Gerais, em 2012. A partir da vivéncia em alguns estados

e das discussdes ocorridas no evento, a
Carta Politica demarcou a importancia
de garantir esse direito aos povos do
semiarido. O documento afirma: ... ndo
podemos ignorar a exclusdo que sofrem os
povos do semidrido aos diversos meios de
comunicagdo, especialmente, as rddios e
televisbes comunitdrias, que funcionam
como um instrumento de redfirmacdo da
identidade e de fortalecimento das lutas
pelos seus direitos. Sonhamos com o dia
em que nosso povo exerca o seu direito
de comunicar com a mesma autonomia,
for¢a e resisténcia com que constréi sua
histéria de convivéncia com o semidrido.

Para Martins, o direito a comunicacao
deve também incorporar a promocdo
da diversidade cultural, apoiando a pro-
ducgdo regional e combatendo os pre-
conceitos e distorcées na forma como a
mulher, o negro e os povos tradicionais e
tantos outros e outras sdo retratados na
midia (MARTINS, 2014).
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Nessa perspectiva, vemos o tamanho do desafio para o semiarido pautar na midia
suas especificidades, explicitando a interdependéncia entre os direitos a comunica-
G20, a agua, a terra e ao territério.

Portanto, apesar de a luta pelo direito a comunicaciao nao ser a parte mais visivel da
acao da ASA, sua trajetéria institucional demonstra que a defesa da vida e dos povos
do semiarido esta intrinsecamente alicercada nos valores da educagao-cidada e da
comunicagao comunitaria.

O ENRAIZAMENTO DA COM~UNICA(;AO PARA A
MOBILIZACAO E A FORMACAO POLITICA

A partir de 2007, com a chegada do Programa Uma Terra e Duas Aguas (P|+2),
a construcao coletiva do conhecimento e a valorizagdo do saber de agricultores e
agricultoras familiares ganham forca enquanto elementos inspiradores para a agao
da ASA. Ao aproveitar as dindmicas estabelecidas pelo novo projeto, em especial

O direito a comunicacao foi um tema debatido no VIII EconASA,
realizado em 2012, em Januaria, na regiao Norte de Minas Gerais

FRLS BCABAR COM O PIGER D05
CORDMES DO SERTAD
TEROS 00F
DENSCRATIZAR & COMUNICACAD

Foto: Joao Roberto Ripper
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a sistematizagio de experiéncias e seus
desdobramentos, o tema da comunica-
¢ao popular toma corpo politico nos es-
tados em que a ASA esta presente.

Sobre essa comunicacido popular e
democratica, a autora Cicilia Peruzzo
descreve: E meio de conscientizacdo,
mobilizagdo, educagdo politica, infor-
macdo e manifestacdo cultural do povo.
E canal por exceléncia de expressdo das
dendincias e reivindicacdo dos setores or-
ganizados da populacdo oprimida. Deve
estar vinculada a luta pela conscientiza-
¢do [e integrada] num processo de luta
com perspectiva de [uma] nova sociedade
(PERUZZO, 2004, p. 125).

O conceito de Peruzzo dialoga direta-
mente com a comunicacdo que a ASA ja
praticava, embora esta ainda fosse bas-
tante focada nos instrumentos e pouco
pautada politicamente. Mas O Candeei-
ro, boletim informativo do Pl +2, uti-
lizado para registrar as mais variadas
experiéncias de convivéncia com o
semiarido, desafia a ASA a comunicar
de um novo jeito, envolvendo de for-
ma direta cada vez mais atores, entre
eles, homens e mulheres protagonistas
das experiéncias e os comunicadores e
comunicadoras populares.

Essa Rede de Comunicadores e Comu-
nicadoras Populares esta descentrali-
zada nas diversas microrregioes e ter-
ritérios do semiarido, desenvolvendo
processos de comunicacdo junto as or-
ganizacdes que compdem a ASA. Entre
esses processos, esta a sistematizagdo
de experiéncias de agricultores, agri-
cultoras, grupos, associagoes, coletivos.
Para Oscar Jara Holliday (2006), a siste-
matizacao é aquela interpretacao critica
de uma ou varias experiéncias que, a
partir de seu ordenamento e recons-
trucao, descobre ou explicita a légica
do processo vivido. Nessa perspectiva,
os(as) comunicadores(as) contribuem
para que a comunicacao da ASA visibi-
lize histérias de um semiarido diverso,
plural, com uma série de questdes a
serem ainda conquistadas em diversos
campos, mas com um grande potencial
de vida, riqueza e sabedoria.



A comunicacdo da ASA esta a servico do povo do semiarido,
anunciando suas belezas e demandas e denunciando as opres-
sdes. No entanto, os desafios para essa dindmica sdo muitos.
A compreensao da comunicagao como direito das pessoas é
uma realidade na ASA, mas que ainda precisa ser amadureci-
da. E preciso o envolvimento de diversos outros sujeitos para
fortalecer esses processos de comunicacao.

A EXPERIENCIA DA ESCOLA
DE COMUNICACAO POPULAR
DO SEMIARIDO MINEIRO

A ASA Brasil, como rede que atua em dez estados, é formada
por coletivos estaduais com singularidades, dinamicas proéprias
e graus diversos de amadurecimento com relacdo a determi-
nados temas e praticas. No campo da comunicagao popular, a
ASA Minas possui uma experiéncia interessante conduzida pela
Rede de Comunicadores e Comunicadoras Populares do esta-
do: a Escola de Comunicagio Popular do Semiarido Mineiro.

A escola é um espago de formacao e troca de experiéncias
para fortalecer as comunidades tradicionais, as familias agri-
cultoras, as organizagdes sociais e suas lutas, a partir de estra-
tégias de comunicagao popular. Os conteldos sao abordados
em cinco médulos itinerantes, que ocorrem de forma alterna-
da nas regides do Norte de Minas e do Vale do Jequitinhonha,
sempre mesclando um tema técnico com uma reflexao politi-
ca, iluminada pelo contexto e experiéncia local.

O projeto mineiro esta documentado em video produzido re-
centemente pela ASA, intitulado O Semidrido contado por sua
gente.' O documentario apresenta essa e outras experiéncias
de comunicagiao popular protagonizadas pelos povos da re-
gido semiarida em seus territérios.

' O video esta disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=r_
Q81rvWPpQ>.
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Jovens Xakriaba
assumem
responsabilidade de
produzir os contetidos
de comunicagao em
' defesa de sua identidade *
e de seu territério




Raiz que sustenta

IDENTIDADE

Se a gente pensar a comunicagdo como uma
raiz do Cerrado, vai ver que é ela que vai ligan-
do uma agdo a outra e vai andando em busca do
seu objetivo, que é levar e registrar o conheci-
mento e a cultura.

(Joel Guarunta, professor do Ponto de Cultura
Loas - Xakriabd)

povo Xakriaba é a maior nacao

indigena do estado de Minas

Gerais, com aproximadamente

10 mil habitantes ocupando uma
drea demarcada de 60 mil hectares na regido do
Alto-Médio Sao Francisco. O territdrio é dividido
em 32 aldeias, possui estrutura de governanga
prépria, com liderancas em cada uma delas, além
dos pajés e caciques, que exercem funcdes poli-
ticas definidas.

Apesar de toda a pressao externa, os Xakriabd nunca per-
deram a referéncia indigena, sempre alimentada pelos rituais
e outras praticas coletivas, marca simbdlica e comunicada
de sua identidade. Essa forma de resisténcia coaduna com a
ideia defendida por Carneiro (2008), em seu livro Cultura com
aspas, de que as praticas rituais, enquanto representacao de
crencas e como um elemento de reafirmacao étnica de deter-
minados grupos sociais, constituem uma espécie de linguagem
comunicada, um discurso que fala de si mesmo.

H Helen Santa Rosa e Felisa Cancado Anaya

No presente texto, pretende-se demonstrar como algumas
estratégias e mecanismos de reproducao social dos Xakriaba
devem ser vislumbrados a luz de uma concepg¢ao ampliada de
comunicacao. Como veremos, foi por meio de praticas tra-
dicionais de mobilizacdo e acao coletiva, da incorporacdo de
tecnologias modernas e da abertura de canais de interlocucao
com atores heterogéneos que os Xakriaba conseguiram for-
talecer e espalhar sua mensagem em defesa de seu territério,
cultura e identidade.

SISTEMAS DE DIALOGO E MQBILIZAQAO
PARA A DEFESA DO TERRITORIO

Segundo Hilario Correa Dbazakzekd,' mobilizador geral
do povo Xakriaba, no campo das relagdes internas, os ajun-
tamentos, também chamados de mutirdes, configuraram a
primeira estratégia de mobilizacdo, didlogo e acdes cole-
tivas. Os homens se ajuntavam para fazer a limpa de uma
roga, para abrir uma estrada e para cuidar das nascentes,
mas também para debater questdes estratégicas e encami-
nhar acoes de interesse coletivo. Era natural, portanto, que
os ajuntamentos assumissem papel crucial na afirmacao da
identidade étnica e na defesa do territério, luta que remon-
ta a década de 1920.

Dbazakzekd lembra de forma especial de um ajuntamento
realizado na Aldeia Sapé, que reuniu mais de 600 indigenas.

' Depoimento concedido durante entrevista realizada em fevereiro
de 2016.
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Foi um processo muito violento de tomada do nosso territério,
que levou muita gente a abandonar suas casas, e alguns che-
garam até a morrer. Mas a gente era resistente e saia de um
ajuntamento marcando outro, e cada vez tinha mais gente.

O depoimento faz referéncia a uma época de forte perse-
guicdo e confrontos armados que culminaram com o brutal
assassinato do cacique Rosalino e de outros dois membros da
Aldeia Sapé em fevereiro de 1987. Naquele mesmo ano, apés
o que ficou conhecido como o Massacre Xakriabd, o territério
foi finalmente homologado.

O cacique Rodrigdo, principal lideranca Xakriaba, criou o
conselho de liderancas, formado por representantes de cada
aldeia. Nessa estrutura de governanca interna, as reunioes e
assembleias passaram a ser o espago privilegiado de discussao
e deliberacio sobre as questdes coletivas. Os ajuntamentos
continuam, embora mais voltados para trabalhos produtivos.
A partir de entdo, a luta dos Xakriaba foi direcionada a reto-
mada territorial que levou a ampliacdo da terra indigena de
Rancharia (2003) e Vargem Grande (2014). E nesse contexto
de resisténcia que se constitui um processo de aproximacao
politica com outros povos e comunidades tradicionais da re-
gido que se materializa na Articulacdo Rosalino de Povos e Co-
munidades Tradicionais,” fenémeno recente que vem animan-
do o cendrio politico regional.

2 A Articulagio surge em meados de 2006, com a edicio do Decreto
6.040/2006 que reconhece a diversidade de povos e comunidades tradi-
cionais brasileiros. Congrega povos vazanteiros, veredeiros, geraizeiros,
quilombolas e indigenas do Norte de Minas e os apanhadores de flores
sempre-vivas no Alto Vale do Jequitinhonha, despontando como estraté-
gia de solidariedade, intercambio e fortalecimento das lutas por direitos,
sobretudo ao territdrio.
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REGISTRO DA MEMORIA PELA
EDUCACAO INDIGENA

Em 1997, os Xakriaba sao beneficiados pelo Programa de
Implantacao de Escolas Indigenas de Minas Gerais (PIEIMG),
coordenado pela Secretaria de Estado de Educacao (SEE/MG).
Além do magistério indigena, o programa incluia a construcao
de escolas e a elaboragiao de materiais didaticos, fortalecendo
o contexto de reafirmacgao cultural e politicas do grupo, no
ambito das estratégias de acesso as politicas publicas e ga-
rantia de direitos. Mais tarde, em 2003, inicia-se o Programa
Estadual de Licenciatura Indigena, com o objetivo de formar
professores nativos para o exercicio da docéncia nas escolas
indigenas. De acordo com dados da SEE/MG, em 2008, havia
mais de 2.500 alunos matriculados e mais de 200 professores
indigenas atuando nas 34 escolas da Terra Indigena Xakriaba
(TIX). Dentre estes, Santos (2010, p. 130) destaca os pro-
fessores de cultura, que surgem [nas escolas Xakriabd] como
icones do ensino diferenciado e, mais que isso, como atores im-
portantes no processo de levantamento da cultura.

Uma das exigéncias feitas aos académicos indigenas durante o
periodo da graduagao era de que toda intervencao realizada
nas aldeias fosse registrada através de fotografia ou gravacao
de audio. Nessa época, era intensa a interacao do povo Xa-
kriaba com as cidades vizinhas, assim como houve a ampliagao
do acesso a créditos e investimentos produtivos, fatores que
também colaboram para o acesso a instrumentos tecnologi-
cos. O professor de cultura Joel Guarunta comenta sobre a
importancia desse processo que promove a valorizacao das
praticas culturais do povo Xakriaba: Nés ndo conhecemos mui-
ta coisa do que aconteceu no passado. Registrar o nosso modo de
vida hoje tem um sentido histérico, de construcao de um memo-
rial para as novas geracées.



PROJETOS DE CULTURA
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das praticas culturais. Também sao realizadas oficinas no campo da comunicagao,
como producao de audiovisuais, gravacao e edicao de audio, fotografia e até de
loas. O projeto proporcionou ainda a instalacao de uma radio e de um estudio para
edicao de videos.

Nicolau Alquimim, guardiao da agrobiodiversidade e ex-presidente da Associacao
Indigena Xakriaba Aldeia Barreiro Preto (AIXABP), conta que havia uma preocu-
pagao com a formagao, mas também com a informacao. Por isso, buscaram im-
plantar projetos que colaborassem para divulgar as acées. A gente queria informar
e formar o nosso povo sobre o que estava acontecendo, sobre as lutas e também as
acoes dos projetos. Por isso fomos registrando através de video e fotogrdfia, depois
editamos e fomos enviando os videos para as liderancas e escolas. Passavamos em todo
canto. Até hoje, os visitantes que chegam a Casa de Semente da Aldeia Vargens
sao recebidos com um video que apresenta as agoes voltadas para a promogao e
protecao da agrobiodiversidade, assim como podem visualizar painéis com fotos,
boletins e cartazes.

Um conjunto de atividades e produtos foi sendo implementado ao longo do tempo,
buscando contribuir com os dois grandes objetivos da comunicacao para o Povo
Xakriaba: a divulgacao das agoes dos projetos e o registro da memoria. Para animar
essas iniciativas, foi criado o coletivo Raizes de Xakri, formado por jovens das aldeias
Sumaré e Barreiro.

A producao de videos e os registros fotograficos foram sendo pautados a partir da
necessidade de documentar as lutas e os rituais tradicionais, como dancas, rezas,
coleta do pequi, recuperagao das nascentes, resgate das sementes, retomada dos
territorios, dentre outros aspectos da vida e da cultura Xakriaba. Também é feita a
cobertura dos grandes acontecimentos, como encontros, mutirdes, conferéncias e
visitas que acontecem no territorio indigena.

Os Xakriaba comecaram a publicar seus proprios livros, a contar suas histérias
também de forma escrita. O livro é todo confeccionado dentro da TIX: a capa é
de papelao, com uma pintura de artistas locais, e o texto € escrito a partir das ati-
vidades que acontecem nas escolas, digitado e impresso no Ponto de Cultura. Até
hoje foram publicados cinco livros, sempre acompanhados do registro audiovisual
de sua producao.

O povo Xakriaba também publica o Jornal Etiké Kustche, que na lingua nativa
quer dizer flecha de fogo. O jornal, que tem texto e diagramacao feitos pelo
coletivo de jovens, apresenta noticias de acoes que ocorreram na TIX ou que
sdo de interesse do grupo, além de agendas de eventos e campanhas de cons-
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Para o Povo Xacriaba, a comunicagao
tem o objetivo de divulgar agoes
locais e registrar sua meméria

cientizacdo. Guarunta lembra que o
jornal é usado pelos professores na
escola como fonte de informacao, ja
que aborda acontecimentos e temas
importantes, a partir de uma lingua-
gem local, de facil compreensao. Em
funcao do término do projeto, o jor-
nal nao esta mais sendo publicado. A
perspectiva é que retome suas edi-
coes a partir deste ano, em parceria
com o Centro de Agricultura Alterna-
tiva do Norte de Minas (CAA/NM).

O projeto Ponto de Cultura Loas tam-
bém compreende o Maraca Studio. Os
materiais produzidos no estiudio tém
auxiliado os professores em suas ativi-
dades de sala de aula e consistem em
registros de audio de varios eventos,
além da gravacio de CDs de musica
na lingua nativa ou de artistas indige-
nas cantores de forré e moda de viola.
Uma dltima atividade realizada no final
de 2015 foi a gravacao de contos e his-
térias da literatura Xakriaba. Além de
ser utilizado na escola, o contetdo esta
sendo veiculado na radio.




RADIO XAKRIABA E O PAPEL DA JUVENTUDE

Os jovens crescem vivenciando a sua cultura com os mais ve-
Ihos. As oficinas sobre artesanato e praticas culturais possibi-
litaram maior didlogo entre anciaos e jovens. Ao mesmo tem-
po, a juventude vem interagindo com as novas tecnologias,
ocupando cada vez mais espago nas mobilizacdes politicas, na
educacgio e na comunicacao.

Exemplo disso é o Ultimo veiculo de comunicacao implan-
tado na TIX: a Radio Xakriaba 87.9 — Comunicagao e Cul-
tura, inaugurada no dia 24 de janeiro de 2015. A juventude
exerce um papel fundamental na radio, sendo responsavel
por realizar a maior parte da programacdo. Toca musica
de dentro, feita pelo povo Xakriaba, e musica de fora, as
muUsicas da moda, produtos da industria cultural, divulgadas
amplamente nas radios e festas das cidades. Todas as lide-
rancas que retornam de atividades externas representando
os Xakriaba passam na radio para socializar informacoes e
encaminhamentos. Os eventos de interesse coletivo rea-
lizados na Casa de Cultura sdo transmitidos pela radio, o
que faz com que todas as aldeias sejam informadas sobre
questdes relevantes. Ja foram transmitidas reunides sobre
educacio indigena e assembleia de liderancas indigenas. Os
visitantes que passam por |a também sempre dao entrevis-
ta na radio.

Flavia Waryju e Edgar Correia Kanayko fazem parte do Co-
letivo de Comunicacdo Raizes de Xakri. Durante entrevis-
ta, ela afirma que tem crescido a participagao da juventude
na comunicagao, mas ainda é preciso que os jovens assu-
mam o seu papel e ocupem cada vez mais espagos poli-
ticos. Somos nds que vamos assumir essas lutas no futuro.
E importante acompanhar a luta que as liderancas realizam
hoje, ouvir os ancibes para ter a sabedoria de ajudar a condu-
zir a nossa histéria.

Um dilema entre os mais velhos e os jovens é quanto a in-
fluéncia das tecnologias nas tradicoes. Edgar Kanayko re-
forca que a tecnologia pode ser importante aliada no
processo de visibilizagao das lutas e identidade do povo Xa-
kriaba. Temos a necessidade de reverter o jogo de for¢as, adequar
as ferramentas de hoje para expressar o que pensamos, divul-
garmos a nossa identidade. As tecnologias sdo ferramentas que
nos ajudam a sair da invisibilidade. Os indigenas hoje tem acesso
d internet, assim como aqueles que historicamente falaram por
nos e sobre nés. O Coletivo também se articula com outros
povos, fortalecendo campanhas contra a violagdo de direitos.
A partir das redes sociais, dinamiza o Coletivo Audiovisual In-
digena no Brasil (Caib).

Manuel Castells (2006, p. 22), em seu livro O poder da identidade,
define significado como a identificacdo simbdlica, por parte de um
ator social, da finalidade da agao praticada por tal ator. A comunica-
cao Xakriaba é calcada na producao e na transmissao de conheci-
mentos, que possuem significados simbdlicos que os identificam
como povo. Joel Guarunta evidencia esse didlogo geracional, que
fortalece e a0 mesmo tempo molda uma nova identidade. Quan-
do registramos a nossa cultura, fazemos isso a partir do saber dos
mais velhos, da forma como nos passaram, e editamos com o nosso
olhar. E uma construcdo coletiva do conhecimento que mostra o que
verdadeiramente somos, a nossa identidade.
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O radioteatro como
instrumento de

Elka Macedo

uvir radio faz parte do cotidiano de milhares
de familias que residem no semidrido. Seja no
campo ou ha cidade, a programacao radiofénica
acompanha as pessoas, informando, divertindo
e entretendo. Nos pequenos municipios, muitas vezes o radio é o
principal meio de disseminacao dos fatos que acontecem na loca-
lidade e na regido. No meio rural, a sua importancia é ainda maior,
visto que em muitos locais o sinal de telefone e internet inexiste.

Mesmo quando ha acesso a internet, a televisao e a tantos outros meios de co-
municacao mais modernos e hoje popularizados, o radio nao perde seu status e
espaco dentro das casas e da vida das familias agricultoras. Se nao em casa, mas em
seu formato portatil, o radio acompanha os(as) agricultores(as) na roca, na feira e
nos terreiros. Agroecologia, seguranca alimentar, armazenamento das sementes,
politicas publicas e acdes de preservacao do meio ambiente sao alguns dos temas
que se pautados nas radios podem sensibilizar e orientar a sociedade, angariando
seu apoio. Nesse sentido, o radio constitui uma ferramenta estratégica importante
e necessaria de mobilizacao e disseminacao de bandeiras e lutas que podem trans-
formar a vida das populacées do semiarido.

Enquanto exerce a tarefa de revelar cendrios atuais e sugerir possibi-
lidades futuras, o radio permite a formacdo da autoconsciéncia e da
consciéncia coletiva [...] A linguagem da Radio é a linguagem que o seu
publico ouve, fala e compreende; sua programacao é contextualizada
(PEREIRA, 2001, p.03).

Além disso, o radio abre um leque de possibilidades para atrair o interesse dos
mais diversos publicos, uma vez que se pode optar por uma variedade de forma-
tos de programas, seja jornal, radioteatro, radionovela, revista ou mesmo spots
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(pequenas propagandas). Cavalcanti e Pareyn (2007) reforcam esse potencial de
assumir multiplos formatos, afirmando que podem ser grandes aliados na formagao de
uma nova consciéncia ambiental, trazendo temas de interesse da comunidade, ajudando
a decodificar certas informagées e a estimular a participagdo, o envolvimento dos diver-
sos atores sociais.

RADIOTEATRO: UMA VELHA FERRAMENTA
ATUALIZADA PARA E PELOS JOVENS DE HOJE

Pensando na abrangéncia e na importancia do radio para a formacao de opiniao pu-
blica, o Centro de Assessoria e Apoio aos Trabalhadores e Instituicoes Nao Gover-
namentais Alternativas (Caatinga) desenvolveu oficinas de radioteatro envolvendo
criancas e adolescentes, filhos(as) de agricultores(as). Essa modalidade radiofénica
consiste na contacdo de narrativas reais ou ficticias com inicio, meio e fim, para
serem veiculadas no radio. Utilizando personagens e efeitos sonoros, o dinamismo
do radioteatro tem o poder de atrair, informar e divertir os mais diversos publicos,
tanto os ouvintes como aqueles envolvidos na sua producao.

O objetivo maior dessas oficinas ndo é apenas ensinar a técnica, mas informar e for-
mar criangas e adolescentes acerca de bandeiras e temas defendidos pelo movimen-
to agroecolégico, bem como disseminar tais assuntos de forma lidica e objetiva para
as populagbes do Araripe pernambucano — territério de atuagao direta do Caatinga.

Estruturadas em maédulos praticos, as oficinas permitiram que as criangas e os ado-
lescentes trabalhassem em grupos, escolhessem os temas, criassem personagens e
dividissem os papéis e as falas. Depois de gravados e editados, os episédios de radio-
teatro foram veiculados no programa de radio da instituicdo — Programa Agricultura
Familiar em Debate —, que vai ao ar aos sabados das 7h as 8h da manha na Radio
Voluntarios da Patria AM (a radio é comercial e, portanto, o horario é alugado pelo
Caatinga). Algumas das producbes que abordaram temas mobilizadores, a exemplo
do Programa Nacional de Alimentacao Escolar (PNAE), foram disponibilizadas no
site da instituicao e gravadas em CD para serem distribuidas em escolas publicas
rurais do municipio de Ouricuri.

Além de ser uma experiéncia nova, fazer radioteatro foi bem legal. E foi bom saber o que é o
PNAE, porque a maioria dos estudantes que tem o PNAE funcionando nédo conhece. Eu acho
importante que eles saibam porque védo saber da procedéncia do alimento que consomem,
que é da agricultura familiar e que s6 vai trazer satide para eles, avaliou a jovem Niemilly
Alencar, do Sitio Canto Alegre, Ouricuri (PE), ao se referir a oficina.

A viagem no ambiente imaginativo proporcionou aos pequenos a experiéncia de
serem protagonistas de sua proépria histéria e elaborar, nesse sentido, finais felizes,
como no caso do roteiro que narra como uma associagao se organizou para conse-
guir acessar o PNAE no municipio, melhorando a renda das familias e a qualidade da
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alimentagao dos estudantes das escolas
publicas da localidade, inclusive seus fi-
lhos; ou a histéria de uma familia que
abandonou o uso de venenos e passou
a adotar praticas agroecoldgicas.

Em 1983, o educador Paulo Freire (1983,
p. 45) ja destacava a importancia da co-
municagdo como algo que favorece o
protagonismo das pessoas, visto que, [...]
na comunicagdo, ndo hd sujeitos passivos.
Os sujeitos cointencionados ao objeto de
seu pensar comunicam seu contetido. O que
caracteriza a comunicagdo enquanto este
comunicar comunicando-se é que ela é did-
logo, assim como o didlogo é comunicativo.

A luz de Freire, podemos vislumbrar
o quanto a participacao do povo na
produciao do contetdo tem resultados
expressivos e positivos. Ao envolver
jovens e criancas em espacos de de-
bate, possibilitando a construcao de
seus préprios produtos, a exemplo
dos episddios de radioteatro, conse-
gue-se entdo atingir uma sensibilizagao
espontanea e conjunta de varios atores
da sociedade. A experiéncia no Araripe
estimulou pais, parentes e vizinhos a li-
gar o radio e sintonizar na estacao, com
o intuito de ouvir o que os pequenos
tinham a dizer. O fato é que as criancas
e adolescentes envolvidos conseguiram
naturalmente mobilizar as familias para
escutar e pensar sobre os temas abor-
dados. Utilizar o radio ou outro veiculo
de comunicacao para disseminar inicia-
tivas como essa é, sem duavida, o exer-
cicio do direito humano a comunicacao.

E salutar refletir sobre os meios de co-
municagao enquanto instrumentos es-
tratégicos de mobilizacdo que vém sen-
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Programas para o radio construidos pelos jovens abordam tematicas do territério

do ocupados e utilizados pelas minorias para a divulgacao de
acdes de interesse coletivo e defesa de direitos basicos. Sabe-se
que, embora pautada como direito humano, a comunicacao no
nosso pais é dominada por a seletos grupos de empresarios e
politicos, o que dificulta o seu exercicio pleno pelo povo.

Desse modo, Comparato (2001, p. 13) parte do principio
de que a comunicacdo social, numa sociedade democratica, é
matéria de interesse publico, isto é, pertinente ao povo, ndo se
podendo, portanto, admitir nenhuma forma direta ou indireta de
controle particular sobre os meios de comunicacdo de massa.

Nesse sentido, a democratizagao dos meios de comunicacao
acontecera a medida que cada pessoa se sensibilize sobre
o seu direito de se expressar e de ocupar espacos de midia
e saiba aproveitar e utilizar instrumentos alternativos para
manifestar pensamentos e bandeiras. Esse movimento de
apropriagao e reivindicagdo é necessario para se contrapor
aos grandes monopdlios da midia brasileira tradicionalmente

avessos a abrirem espaco para que a populagido possa comu-
nicar suas demandas de forma livre e democritica.

APRENDIZADOS

A comunicagao plural e acessivel a todas as pessoas, indepen-
dente de credo, cor, raca ou classe social, ainda € um sonho a
ser realizado. Entretanto, em alguns recantos do nosso pais,
pequenas agbes tornam esse desejo realidade. Iniciativas en-
volvendo produgées em radio e video, a publicagao de bole-
tins e a criacdo de blogs e paginas em redes sociais tém sido a
saida encontrada por organizagcbes nao governamentais, mo-
vimentos sociais, comunidades e grupos de jovens e mulheres
para tomar a parte que lhes cabe neste latifiindio que é a comu-
nicacao de massa no Brasil.

E é com o uso dessas ferramentas que muitas mobilizacoes
sao feitas e conseguem atrair milhares de pessoas para a de-
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LIVROS DE PANO

costurando e comunicando
praticas agroecologicas
faxinalenses

Taisa Lewitzki, Ana Alice Eleuterio e Antonio de la Pena Garcia
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confeccdo de livros de pano é

uma ferramenta artistica e par-

ticipativa que busca difundir

e fortalecer ac¢des coletivas.
Como técnica, valoriza praticas de costura e
tecelagem geralmente desenvolvidas por mu-
Ilheres. Como processo, contribui para dar um
significado critico a constru¢des baseadas em
saberes artisticos e praticos ligados a esfera
privada ou familiar e, por associacdo, ao que
comumente se considera o &mbito feminino. O
livro de pano, visto assim, tem a faculdade de
introduzir as praticas em tecido na comunidade
e legitimar seu uso como instrumento educati-
vo e politico dentro e fora dela. A valorizacao
de praticas e construcdes coletivas femininas
contribui para visibilizar grupos tradicional-
mente excluidos das esferas decisdrias em di-
versas comunidades, incentivando formas mais
inclusivas de organizac¢ao social.

Através do projeto de extensao Livros de pano: confeccionando
narrativas da paisagem socioambiental faxinalense, apoiado pela
Universidade Federal da Integracdo Latino-Americana (Unila)'
e desenvolvido em faxinais préximos a zona metropolitana de
Curitiba (PR), mediamos a confeccao de livros que represen-
tassem memorias, relatos e praticas da vida faxinalense. O
processo de confeccdo, realizado em parceria com liderangas
de comunidades membros da Associacao Articuladora dos
Faxinalenses da Regido Metropolitana de Curitiba (Asafaxim),
objetivou a producao de materiais artisticos e pedagdgicos
para a difusao da cultura local que nao s6 permitissem, como
também priorizassem o protagonismo de seus autores.

As histdrias, narradas predominantemente por mulheres, mos-
traram as diversas formas de interacdo com tradicoes e praticas
relacionadas a agrobiodiversidade presente nos faxinais. A impor-
tancia das mulheres em processos de producao, sistemas alimen-
tares locais e integracdo de redes familiares e comunitarias foi um
ponto central nos relatos criados. A natureza participativa da con-
feccao de livros levou os participantes a refletir sobre seu papel
como individuos e em seus contextos socioambientais, com ca-
racteristicas especificas que inspiram narrativas e estéticas visuais.

! Para maiores informagdes sobre as atividades do projeto, acessar www.
facebook.com/livrosdepanofaxinais.

Registro da memoria da comunidade como meio para reforcar a identidade cultural
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A CRIACAO DE PRODUTOS DE

’ ~

PRATICAS TRADICIONAIS NA REGIAO

AGRICULTURA E SOCIEDADE NOS FAXINAIS

Os faxinais sdo comunidades tradicionais de produtores rurais localizadas na regiao
metropolitana ao sul de Curitiba e no centro-sul do Parana. Diferenciam-se de ou-
tras comunidades camponesas pela forma de organizacio social e espacial de seus
territorios, os quais sao divididos em areas comunitarias destinadas a criacdo de
animais e extrativismo vegetal e areas destinadas a roca.

Nas areas comunitarias estao situadas
as residéncias das familias, com suas
hortas e quintais. Embora essas terras
sejam de uso ou propriedade privada,
a sua apropriacdo é coletiva, sendo
regulamentada por normas localmen-
te estabelecidas. Tradicionalmente, o
Unico espaco cercado é o das unidades
familiares. Os animais, principalmente
suinos e bovinos, transitam livremente
pelas areas de floresta remanescente
que compdem essa extensao de uso co-
letivo. Essas praticas de manejo florestal
integrado a criagao de animais sao res-
ponsaveis pela conservacao de extensas
areas de floresta ombréfila mista na re-
gido (LOWEN SAHR; CUNHA, 2005).

Entre conversas, as mulheres reescrevem suas historias
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OS LIVROS DE PANO E A REIVINDICACAO DO
TERRITORIO E DA CULTURA FAXINALENSES

Para compreender o contexto no qual se inseriram as oficinas de construcao dos
livros de pano, é importante conhecer a histéria de luta dessas comunidades tra-
dicionais. Os faxinais vém passando por intensos processos de mudanca cultural e
pressao territorial que ameacam frontalmente os modos de vida locais e, sobretudo,
as areas de uso comum. Os faxinais préximos a regiao metropolitana de Curitiba
sofrem diretamente os efeitos da expansao urbana e da conversao do uso do solo
em monocultivos e plantacoes florestais (SOUZA, 2009). Essas pressdes tém oca-
sionado, segundo relatos, tensoes locais, discriminacao de pessoas e modos de vida,
éxodo rural, entre outros abalos.

Na tltima década, a organizacao politica dos faxinalenses em torno de uma identida-
de étnica e coletiva possibilitou avancos juridicos. No entanto, acirrou ainda mais os
conflitos entre moradores ou detentores de terras rurais que se posicionam a favor
ou contra a existéncia e a continuidade das areas de uso comum.

A formacao, em 2005, da Articulagdo Puxirdo dos Povos Faxinalenses pode ser vista
como um marco no enfrentamento das violéncias produzidas pelo sistema domi-
nante de producgao, caracterizado pela intensiva capitalizacdo e privatizacao da na-
tureza. Através dessa Articulagao, os faxinalenses buscam formas de visibilizar seu
modo de vida e reivindicar politicas publicas que atendam as suas especificidades
sociais e identitarias. Para tanto, liderancas faxinalenses tém proposto, entre outras
medidas, a produgao de materiais educativos representativos do modo de vida local
e ainsercao dos mesmos nos curriculos das escolas locais.

Livro de pano: uma

inovacao para resgate de
memodrias e reafirmacao da
identidade de faxinalense
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Nesse contexto, a criacdo de produtos
de comunicacdo contribui nao sé para
visibilizar as demandas e empoderar
grupos historicamente excluidos, mas
também para o conhecimento das
praticas tradicionais na regiao. O uso
do tecido nessas construcdes oferece
diversas possibilidades de expressao,
por aliar a escrita a elementos artisti-
cos e ludicos. Elaborar narrativas nesse
meio é um processo social que fomen-
ta a participacao coletiva, particular-
mente das mulheres, e, indiretamente,
trabalha a resolucao de conflitos. Fun-
damentalmente, permite que relatos
pessoais, muitos deles relacionados a
execucao de praticas agroecoldgicas,
sejam transformados em relatos cole-
tivos relevantes no ambito das reivin-
dicagdes de grupos especificos e da
comunidade em geral.

PREPARACAO DAS OFICINAS

As oficinas para a construc¢ao dos livros
de pano foram realizadas durante o pri-
meiro semestre de 2015, nos faxinais
de Espigao das Antas e Meleiro, ambos
localizados ao sul da regiao metropolita-
na de Curitiba. Inicialmente, fez-se em
cada comunidade uma reunido aberta
informativa, para convocar os membros
interessados em participar das oficinas.
Estas ocorreram em horarios, periodi-
cidade e locais decididos coletivamen-
te, contando, em média, com |5 parti-
cipantes. No faxinal Espigao das Antas,
o grupo foi composto exclusivamente
por mulheres, enquanto que no Faxinal
Meleiro a participagao foi mista, embo-
ra com maioria de mulheres.

O processo que culminou na confeccao
dos livros de pano foi gradativo. Em
uma primeira etapa, as oficinas obje-
tivaram a apresentagdo da proposta e
a troca de expectativas e experiéncias
que pudessem ser Uteis na elaboracao



dos livros (como habilidades com bordados e costura). Esses
momentos foram essenciais para a construcao de uma identi-
dade coletiva e para que o grupo se apropriasse do processo.

Posteriormente, as oficinas enfocaram as tematicas que se-
riam abordadas e as tarefas necessarias para a elaboracao dos
livros. Temas, divisdo de trabalhos e autoria dos livros foram
decididos coletivamente em diversas reunides. As historias
que compuseram os livros foram escritas e narradas indivi-
dualmente, mas foram debatidas pelos grupos de participan-
tes. O término da confecgio dos livros foi celebrado com uma
ceriménia de lancamento, que envolveu integrantes dos dois
grupos, em um momento de intercambio de experiéncias vi-
venciadas durante o processo. A metodologia é flexivel, po-
dendo ser atualizada constantemente para contemplar as sin-
gularidades dos grupos e pessoas. Além das oficinas, visitas e
conversas privadas foram importantes para acolher os anseios
pessoais dos participantes.

O principal desafio nessa agao foi a elaboragao das narrativas,
visto que os saberes e conhecimentos faxinalenses sdo pouco
valorizados, gerando duvidas quanto ao mérito e importan-
cia dos mesmos. Além disso, as mulheres, que tém limitada
participacao nos processos decisérios locais, inicialmente nao
se mostravam confortaveis em compartilhar experiéncias ou

Confeccao do livro de pano

mesmo em falar em publico. Porém, as oficinas ofereceram
um espaco social fecundo para a reflexao sobre o valor social
e cultural das praticas cotidianas consideradas triviais.

COSTURANDO A AGROBIODIVERSIDADE

Apesar de elaborados a partir de metodologias similares, os
livros de pano das duas comunidades abordaram tematicas
distintas. A comunidade de Faxinal Meleiro optou por costu-
rar, pintar e bordar dois livros: o primeiro conta a histéria da
comunidade por meio de narrativas construidas a partir de
vivéncias individuais. Em treze paginas, o livro Faxinal Meleiro:
viver em comunidade traduz praticas do dia a dia, entre elas,
formas de plantar e colher, conhecimentos tradicionais e a
criacao de animais a solta.

O segundo livro, intitulado Receitas da roca - Faxinal Melei-
ro, apresenta receitas que evidenciam praticas artesanais na
producdo e no preparo de alimentos tradicionais. O texto
e a simbologia enaltecem o modo de producio nos faxinais,
destacando atividades e conhecimentos predominantemente
de dominio das mulheres. Descrevem a selecao de sementes
e mudas, os processos e espagos de produgdo e criagdo, os
periodos e formas de coleta e armazenamento dos alimentos
e o preparo e partilha dos mesmos.
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‘ ‘AS NARRATIVAS QUE COMPOEM OS LIVROS
FORAM GERADAS A PARTIR DE DEBATES

QUE ENVOLVERAM TEMAS COMO PRODUCAO
AGROECOLOGICA, SEGURANCA ALIMENTAR,
METODOS TRADICIONAIS DE PRODUCAO, IDENTIDADE
ELUTA DAS MULHERES NA COMUNIDADE

Ja o livro elaborado no faxinal Espigao das Antas retrata traje-
térias de mulheres que formam o Grupo Juntas Somos Mais,
ressaltando a diversidade de seus fazeres e saberes e a rele-
vancia do grupo em suas vidas. Os textos em rima, prosa e
versos manifestam a poesia faxinalense incorporada as histé-
rias e sonhos das mulheres do Espigao.

POTENCIALIDADES DOS LIVROS

Inicialmente, o objetivo do Projeto Livros de Pano era fomen-
tar a criagao de materiais educativos a partir de um processo
coletivo. Como facilitadores do processo, acreditamos que
esses materiais podem ser usados e valorizados em espacos
sociais e educativos da comunidade, incluindo escolas publi-
cas. As oficinas e trocas de histérias e saberes, no entanto,
mostraram que o proéprio processo de elaboracao coletiva
de narrativas e confeccao dos livros correspondeu a uma das
principais potencialidades do projeto: oferecer as mulheres
uma oportunidade para entender e consolidar, a partir de suas
praticas, sua importancia politica nos faxinais.

O:s livros abordaram histérias pessoais que permeiam o pro-
cesso de produciao de alimentos e percepgoes sobre a vidaem
comunidade. As narrativas que compdem os livros foram ge-
radas a partir de debates que envolveram temas como produ-
¢a0 agroecoldgica, seguranca alimentar, métodos tradicionais
de producao, identidade e luta das mulheres na comunidade.
Desde a perspectiva politica e organizativa, o livro de pano
é uma ferramenta que pode ser utilizada em conjunto com
outras metodologias de sistematizagio de experiéncias agroe-
colégicas de mulheres (CARDOSO; RODRIGUES, 2009).

Assim, os processos de construcio dos livros representaram
uma importante ferramenta de didlogo e reflexao local, possi-
bilitando a discussao e o intercambio de conhecimentos entre
individuos e grupos. Além disso, evidenciaram a importancia
das mulheres nos vinculos entre meio ambiente e formas de
organizacdo. Nesse sentido, ofereceram as participantes a

oportunidade de refletir sobre seus papéis como mulheres
em uma producdo agroecoldgica firmemente baseada em
praticas e crencas locais.
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o idioma dos projetos, o termo
publico-alvo é utilizado de forma
automatica. A maioria dos edi-
tais pergunta de antemao: qual
é o publico-alvo? Na praticidade do dia a dia,
naturalizamos essa expressao, referindo-nos as
pessoas como al/vos, ou seja, objetos e destinata-
rios das ag¢oes, e ndo sujeitos.

Essa inquietacao surgiu ap6s o processo de avaliacao do pri-
meiro ano do Projeto Flora.! Percebemos que enquanto o
plano de formagao falava em educadores e educandos e de
uma relacdo horizontal, o plano de comunicacio falava em
alvo. Seria entdo uma forma bancdria’ de pensar a comuni-
cacao, em que as acdes sao simplesmente depositadas em
recipientes vazios? Tratamos entio de entender essas diferen-
cas e buscar novos referenciais na comunicacdo para além da
Publicidade e Propaganda (HENRIQUES, 2003; PERUZZO,
2004; DE LIMA, 201 1). Em paralelo, fizemos um esforgo para

' O Projeto Flora - Reflorestando a Reforma Agréria é realizado desde
2013 pelo Instituto de Agroecologia do Contestado em mais de 44 muni-
cipios do Parana. O desafio é transformar areas degradadas nos assenta-
mentos da reforma agraria em ambientes saudaveis e produtivos. Assim,
o latifindio e seu modelo de exploracao da natureza dao lugar a parceria
existente entre a agricultura camponesa e a conservagdo ambiental. O
Projeto Flora conta com o patrocinio do Programa Petrobras Socioam-
biental e pode ser acessado em: www.projetoflora.com

2 Os autores fazem referéncia ao conceito de educacdo bancdria cunhado
por Paulo Freire para designar a pedagogia convencional, baseada em
praticas nao dialégicas voltadas a transferéncia unidirecional de saberes
entre educadores e educandos. (N. do E.)

Sistemas agroflorestais: agricultura em harmonia com a natureza

conhecer mais experiéncias em comunicacdo de outras orga-
nizagdes do campo da reforma agraria popular, da Agroecolo-
gia que enfrentavam desafios parecidos.

RAIZES DO FLORAE
COMUNICACAO DIALOGICA

Por mais que agrofloresta seja uma palavra nova para muita
gente, o que ela propde tem raizes. Aprender uns com os ou-
tros, observar a natureza, dar valor a fartura (biodiversidade)
e a vida coletiva nio soa estranho para familias camponesas,
pois sao raizes presentes em sua memoria e modos de vida.
Assim como ainda esta presente a geracao que conta a his-
téria de um Parana coberto de florestas e de agricultura em
harmonia com a natureza.’

Entdo, os elementos para questionar o jeito publico-alvo de
pensar sao raizes do Projeto Flora: um amplo processo pe-
dagégico em rede para implementar sistemas agroflorestais
em areas de reforma agraria no Parana. A proposta consiste
em envolver centros de formacao em Agroecologia, institu-
tos, universidades e outros parceiros comprometidos com a
agricultura camponesa e com a reforma agraria.

Ao aliar conservagdo e recuperacdo ambiental a producao sau-
davel de alimentos nos assentamentos de reforma agraria, o
Flora estd — ainda mais — inserido em um cenario de conflitos
histéricos. A comunicacao, compreendida para além de suas

3 H4 pouco mais de 100 anos, a cobertura florestal original do estado do
Parana era de 83%. Atualmente, os dados apontam para menos de 10%,
mostrando um processo dramatico de devastacao ambiental no estado.
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3 centros de formacdo e 91 municipios
em todas as r'fr.q;:':ue; do Farana
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ferramentas e operacdes de marke-
ting, assume, portanto, carater de acio
politica e, enquanto tal, nao é neutra.
Esta completamente imersa em amplas
disputas, assim como a terra, a agricul-
tura, a alimentacao e as préprias prati-
cas agroflorestais.*

INSPIRACOES E NOVAS
EXPERIMENTACOES

Os métodos tradicionais de andlise de
publicos na comunicacao, em geral, le-
vam em consideracao duas variaveis:
génese e localizacio (HENRIQUES;
BRAGA; MAFRA; 2007). Nessa logica,
uma campanha ou um boletim passa
a ser compreendido como uma flecha
para acertar um determinado alvo (ob-
jeto), com origem, caracteristicas e lu-

* Orientado pelas referéncias do Movimento
dos Trabalhadores Sem Terra (MST), o Projeto
Flora aposta que conservar o ambiente é man-
té-lo permanentemente produtivo e que as
agroflorestas sao estratégias para a construgao
da soberania alimentar.

Escola Latno Americana de J'\.jrcx:c,r.ﬂc:.jn

gar especificos. O que descobrimos é que existem bons motivos para apostar em
outros elementos.

O campo das Relagées Publicas nos convida a perceber a importancia das interagcoes
entre sujeitos, estabelecendo diferentes vinculos, que definem o tipo e a intensidade
de envolvimento dos sujeitos com as causas, movimentos e projetos. Referenciais
construidos também pela comunicagiao popular nos ajudam ainda a construir uma
acao comunicativa que vai além de tentar enviar flechas a um alvo. Ela deixa de ser
unidirecional e centralizada e passa a servir a criagdo, a manutencao ou ao fortaleci-
mento de vinculos necessarios para a realizacao plena da comunicacdo humana em
todos os seus niveis.

Esse jeito de pensar fez as acdes de comunicacdo e educacdo ficarem muito mais pré-
ximas, quase insepardveis. Pois, no fundo, estavamos falando de dialogo. Esse olhar
da educacao e da comunicacao como didlogo nos remete as ideias de Paulo Freire e
de uma comunicacgio interativa antes mesmo da revolucao digital, vale dizer, antes
da internet e de suas redes sociais (DE LIMA, 201 1).

O campo da Agroecologia permite identificar muitas experiéncias com esses princi-
pios e (re)inventar, para o nosso contexto, outros caminhos — conectando e apren-
dendo com o que ja foi feito. Foi assim que O Candeeiro,® boletim da Articulagao
Semiarido Brasileiro (ASA), ajudou a construir o Roga e Floresta, um boletim possivel
de ser feito por qualquer pessoa que queira registrar uma histéria, mas que privilegia
o jeito préprio camponés de contar, em poucas paginas, causos e experiéncias.

® No site da ASA, é possivel consultar todas as edicdes de O Candeeiro. Acesse: <http://www.
asabrasil.org.br/acervo/o-candeeiro?artigo_id=8811>.
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[O] OLHAR DA EDUCACAO
E DA COMUNICACAO COMO

DIALOGO NOS REMETE AS IDEIAS
DE PAULO FREIRE E DE UMA
COMUNICACAO INTERATIVA

COMUNICACAO QUE TEM GOSTO: COMIDA COMO SINTESE Comegamos entdo a experimentar no-

vos sabores na comunicagao, em que
Quando afirmamos que existe Agroecologia no Parana, estamos na verdade reco-

nhecendo a existéncia de muitos circuitos de comunicagao, uma vez que nao ha
Agroecologia sem didlogo de saberes e sem a valorizacdo das mais diversas vozes
atuantes no processo. E foi justamente envolvendo essa rede presencial e pulsante
nos assentamentos do Parana, para além de curiosos profissionais da comunicagao,
que novos sentidos foram sendo agucados.

reforma agraria e Agroecologia con-
vergem para a producio agroflorestal,
tornando ainda mais possivel produzir e
comer conservando o meio ambiente.
Nesse trabalho, a comida deixa de ser
apenas uma ilustracdo ou ornamento

Percebemos que, assim como as cozinhas, os quintais sio um bom lugar de conversa. ~ para os materiais de comunicago. Fe-

E quando as agroflorestas comegam a crescer e dar frutos, trocar receitas é conversar ~ lizmente, também nos distanciamos da
sobre esse novo jeito de fazer agricultura. Notamos que a comida tem grande poder de  onda da gourmetizagdo que vem ressig-
florescer e fortalecer vinculos, criar e restaurar nascentes por onde correm memorias.  nificando, de forma elitizada e despoliti-

Sistemas agroflorestais nos assentamentos rurais permitem recuperagao do ambiente
destruido pelo latifindio, dando lugar a producao de alimentos sadios para a populacao
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zada, o debate sobre a comida e seus modos de producao. Da
gosto de ver e viver! Comida na cozinha. Comida no prato.
Comida no canteiro. Comida na escola. Comida no acampa-
mento. Comida na varanda. Comida de verdade.®

Compreendemos que a fundacdo da cozinha (fogo, técnicas,
suas alquimias de producao) esta ligada a fundagao da prépria
civilizacao (LEVI—STRAUSS, 2010). Assim, a comida pode di-
zer muito sobre uma cultura (local e global). Alguns autores
chegam até a interpreta-la como um idioma por meio do qual
se expressa e se constréi uma cultura (MONTANARI, 2008).

Sob essa ética, o livro Receitas da floresta que a gente planta’ é
mais do que um compilado de ingredientes e jeitos de prepa-
ro. E a expressio de uma agriCultura em implementacio nas
areas de reforma agraria do Parana.

O primeiro filme da série Mesa camponesa mostra o preparo
de uma polenta de milho verde com galinha caipira em um as-
sentamento do norte do estado. Num lugar onde um ano antes
s6 se poderia filmar monocultura de soja, cana e trabalhadores
boias-frias, agora, com as agroflorestas, ja é possivel fazer cine-
ma, café, almoco e janta de dar 4gua na boca.

Esses siao exemplos de mudancas que foram ocorrendo na
forma e no contetido do plano de comunicagao do Projeto
Flora, a medida que o democratizamos — assim como a terra —
e a medida que o diversificamos — assim como a agrofloresta.
A partir de entao, provocamos um deslocamento importante:
o alvo se tornou a prépria comunicacao: mediada pelo traba-
lho cotidiano e comprometida com nosso projeto de socie-
dade que tem diferentes sotaques, ritmos, cheiros e sabores.

¢ Referéncia da Campanha Comida é Patriménio, do Férum Brasileiro de
Soberania e Seguranca Alimentar, a qual, entre outras coisas, afirma que
comida de verdade é aquela que nio mata nem por veneno nem por con-
flito, respeita a natureza e a diversidade cultural dos povos e comunida-
des camponesas.

7 Publicacio final do Projeto Flora.

Ao nos permitir experimentar novas combinagdes, percebe-
mos que comunicagao tem gosto e que, assim como a cozi-
nha, as agroflorestas e a recuperacao ambiental podem ser
feitas com carinho, parceria e compromisso.

PRISCILA FACINA MONNERAT
Coordenadora do Projeto Flora
florestando.ra@gmail.com

NATALIA ALMEIDA SOUZA
Equipe de comunicacao do Projeto Flora
natalia.almsouza@gmail.com

BERNARDO AMARAL VAZ

Equipe de comunicagao do Projeto Flora
e da produtora Aicé Culturas
bernardo@aicoculturas.com
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CAMPOS DE MORANGO
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costa central da Califérnia, com seu clima mediterraneo, é reconhecida por sua impor-
tancia no cultivo de morangos. Assim como em muitas outras localidades, a producao
de morango nessa regido é altamente dependente de insumos externos caros, inten-
sivos em energia e nocivos ao meio ambiente.

O atual carater industrial e convencional do sistema de
producao de morangos na Califérnia remonta ao inicio dos
anos 1960. Antes dessa data, os produtores cultivavam os
morangos como uma cultura perene, fazendo a rotagao em
cada campo para conferir um intervalo de varios anos entre
um plantio e outro. No entanto, quando a fumigagao com
brometo de metila (BM) foi introduzida na década de 1960,
os produtores passaram a manejar os morangos como uma
cultura anual, utilizando a mesma parcela de terra para o
plantio ano apds ano e realizando a fumigagdo com o BM.
No inicio dos anos 1980, os agricultores comecaram a rever
suas praticas, a medida que o interesse em alimentos orga-
nicos foi demonstrando grande potencial de mercado. Ou-
tro fator que contribuiu para essa mudanca de postura dos
produtores foi a crescente preocupagao quanto a seguranga
do uso de agrotéxicos para a satde e a qualidade ambiental.
Ha 30 anos, a Universidade da Califérnia em Santa Cruz vem
estudando esse processo por meio de um trabalho conjunto
com agricultores.

Nesse contexto, surgiu uma parceria particularmente fruti-
fera entre um académico (Steve Gliessman) e um produtor
de morangos (Jim Cochran). Foi um feliz acaso que apenas
uma cerca separasse as primeiras plantacdes de |im em sua
propriedade em Davenport, Califérnia, da casa onde Steve
vivia naquela época. As conversas entre os vizinhos sobre a
transicao para a produgao organica de morangos levaram ao
primeiro estudo comparativo colocando lado a lado os ma-
nejos organico e convencional. Contando com os campos de
cultivo, as variedades e praticas, os trabalhadores e muitos
dos recursos das terras de Jim, nosso pensamento e nossas
praticas puderam evoluir.

' O titulo do artigo faz referéncia a cangdo Strawberry Fields Forever
dos Beatles.

O artigo conta a histéria dessa jornada de construcao coletiva
de conhecimentos agroecoldgicos. A partir desse trabalho de
colaboracao, nosso pensamento foi se desenvolvendo e pos-
sibilitou elaborar uma teoria fundamentada sobre os diversos
niveis no processo de transicao para a sustentabilidade. Acre-
ditamos que esses niveis oferecem valiosos indicativos sobre
formas para disseminar ou intensificar processos de transicao
agroecolégica, bem como para imprimir mudancgas nos papeis
desempenhados pela ciéncia (ver Quadro na pagina 40).

Nivel |: Reducao de insumos

Mesmo antes do inicio da parceria, uma extensa pesquisa foi
realizada para descobrir maneiras mais eficazes de controle
de pragas e doencas visando a reducao de insumos industriais
e, por consequéncia, dos seus impactos ambientais negativos.

Nivel 2: Substituicao de insumos

Durante os primeiros anos de nossa parceria agricultor-pesqui-
sador, que comecou em 1986, trabalhamos juntos em um ensaio
comparativo entre campos de produgao de morango durante os
trés anos de conversdo exigidos pelas normas para a certifica-
¢ao organica. O cultivo de morangos com insumos e praticas de
manejo convencionais foi conduzido por Jim lado a lado com o
cultivo manejado segundo métodos organicos. Nas parcelas or-
ganicas, cada insumo ou pratica convencional foi substituido por
um equivalente organico. Por exemplo, em vez de controlar o
acaro-rajado com um acaricida, Jim liberou acaros predadores
benéficos (Phytoseiulus persimilis) e passou a monitorar os resul-
tados. Ao final do terceiro ano, ja haviam sido estabelecidas as
taxas e as quantidades de liberacao ideais de predadores — que
agora se tornaram a norma para a industria.

No entanto, o agroecossistema continuava sendo basica-
mente uma monocultura de morangos, e os problemas com
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doencas aumentaram. A grande ques-
tao era se o sistema de producao de
morangos poderia ser fortalecido por
meio da diversificagao.

Nivel 3: Redesenho do sistema

Foi nesse momento, no inicio dos anos
1990, que comecou a ser feita uma
abordagem integral do sistema. Partin-
do do conceito de que a estabilidade
do agroecossistema é atingida quando
ha interacao dinamica de todos os seus
componentes, concebemos em conjun-
to formas de resisténcia aos problemas
criados pela légica de plantio em mo-
nocultura. Jim percebeu que precisava
retomar parcialmente praticas tradicio-
nais de rotacao de culturas que costu-
mavam ser empregadas antes do apare-
cimento do brometo de metila.

Com base em pesquisas sobre alelopa-
tia anteriormente conduzidas por Ste-
ve, foi feito o redesenho do sistema,
buscando imprimir maior diversidade e
complexidade, o que contribuiria para
que as rotagoes se tornassem mais efi-
cazes e, em alguns casos, de mais curta
duracdo. O esquema que elaboramos
consistiu em utilizar culturas da familia
da mostarda como parte integrante das

LADO A LADO OS MANEJOS
ORGANICO E CONVENCIONAL

rotagdes e como culturas de cobertura, de modo que seus produtos téxicos natu-
rais pudessem ser produzidos na propriedade. Foi preciso fazer mais pesquisas para
escolher as espécies mais adequadas, que apresentassem os melhores impactos, e
para compreender a ecologia das interagoes.

Em vez de apostar na aquisicio nos mercados de produtos naturais para comba-
te aos insetos-praga, foram incorporados ao sistema agentes de controle natural,
mantendo-os continuamente presentes e ativos. Talvez a ideia mais inovadora no
redesenho do sistema tenha sido a introducao de linhas de alfafa nos campos de
morango para servir como armadilhas para o percevejo da espécie Lygus hesperus.
Algumas dessas mudancas se originaram em pesquisas académicas, mas outras se
basearam no reaprendizado de praticas utilizadas na producao de morangos antes
dos anos 1960.

Nivel 4: Redes alimentares alternativas

Os consumidores tém desempenhado um papel muito importante na transicao para
a sustentabilidade. Jim comecou a frequentar mercados de agricultores, onde ele po-
dia vender seus morangos organicos diretamente aos consumidores e reter uma
maior porcentagem do preco de venda. Mais tarde, ele adotou outras abordagens
ainda mais diretas, como a colheita de seus morangos pelos consumidores e uma
banca na propriedade na qual vende também produtos processados, como tortas e
geleias. Posteriormente, estudantes da Universidade da Califérnia, em Santa Cruz,
convenceram os responsaveis pela alimentacdo do campus a integrar itens locais,
organicos e de comércio justo — incluindo os morangos organicos de Jim — nas re-
feicoes servidas.

Nivel 5: Reconstruindo o sistema alimentar

A troca de conhecimentos promovida pela parceria trouxe enormes mudancas. No
entanto, o aumento expressivo na producao de morangos gerou varios desafios de
sustentabilidade que sé podem ser tratados no nivel seguinte. Por exemplo, a ero-
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s3o do solo e a lixiviagdo de nutrientes tém sido observadas
em sistemas de producao organica de morangos que cobrem
extensas areas. O esgotamento das aguas subterrineas e a
intrusao de agua salgada nos aquiferos também foram fené-
menos verificados em regides de cultivo de morangos. O que
pode ser chamado de nivel 5 de pensamento deve abranger
tais questdes ao considerar a saide de todo o sistema, as-
sim como deve incluir questoes sociais mais complexas, tais
como justica alimentar e direitos trabalhistas. Desde 1998,
Jim incorporou o principio da justica social em suas praticas
agricolas por meio de um contrato com o sindicato United
Farm Workers (Trabalhadores Rurais Unidos, em tradugao li-
vre).2 Quinze anos mais tarde, ele também recebeu o selo de

2 Para saber mais sobre o sindicato United Farm Workers (UFW), acesse:

certificagdo de comércio justo do Agricultural Justice Project
(Projeto Justica Rural, em traducio livre).?

VINCULO CONTINUO ENTRE PESQUISA,
PRATICA E MUDANCA SOCIAL

Os frutos da parceria tiveram um alcance que foi muito
além da propriedade de Jim. Ja nos primeiros dias de nos-
so trabalho de colaboracdo, abrimos a propriedade para
visitas de agricultores, a quem mostramos os nossos resul-
tados de pesquisa e as praticas agricolas. O sucesso de Jim
tornou-se um incentivo para que outros produtores locais
iniciassem a transicdo em suas propriedades, especialmen-

3 Para saber mais sobre o selo Agricultural Justice Project (AJP), acesse:

www.ufw.org.

www.agriculturaljusticeproject.org.

QUADRO. OS NIVEIS DE TRANSICAO PARA SISTEMAS SUSTENTAVEIS E O PAPEL RELATIVO DAS TRES DIMENSOES

DA AGROECOLOGIA
Nivel Escala Papel das trés dimensoes da Agroecologia
Ciéncia Pratica Movimento
| Aumentar a Estabelecimento Essencial Importante Pequeno
eficiéncia de praticas agricola Reduz os custos e os
industriais impactos ambientais
2 Substituicao de Estabelecimento Essencial Importante Pequeno
praticas e insumos agricola Apoia a mudanca para
praticas alternativas
3 Redesenho do Estabelecimento Essencial Importante Importante
agroecossistema agricola, territorio Desenvolve Constréi a verdadeira  Promove a viabilidade

indicadores de
sustentabilidade

sustentabilidade na
escala da propriedade

do empreendimento
e mobiliza o apoio da

comunidade
4 Reestabelecimento ~ Comunidade, Complementar Importante Essencial
da conexdo entre territério, nacional A pesquisa Constréi relacoes EaememifEs
produtores e interdisciplinar diretas e colaborativas  reestruturadas;

consumidores,
desenvolvimento de
redes alimentares

fornece evidéncias
da necessidade
de mudanca e

mudancas nos valores
e comportamentos

alternativas da viabilidade de
alternativas
5 Reconstrucao do Global Complementar Importante Essencial
sistema alimentar A pesquisa Fornece as bases Sistemas alimentares

global visando
sustentabilidade e
equidade para todos

transdisciplinar
promove o processo
de mudanca

€ monitora a
sustentabilidade

praticas para
a mudanca de
paradigma

fundamentalmente
transformados em
todo o mundo

Fonte: Adaptado de Gliessman (2015)
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Uma producao de morangos com principios ecoldgicos: rodeada por
natureza, com rotacoes de cultura e com cobertura do solo diversificada

Mg S W

Foto: Steve Gliessman

Comparacio de sistemas organico e convencional de
producao de morango, 1986-1989

A CONSTRUGAO COLETIVA DE CONHECIMENTOS SOB A PERSPECTIVA DO

AGRICULTOR JIM COCHRAN

Como agricultor, guando percebo algo em
meus campos, procuro saber a opinido de
Steve. Muitos anos atras, eu assumi uma
propriedade que foi metade plantada com
alcachofras e metade plantada com couve-
de-bruxelas. Preparei o campo, cultivei uma
cultura de cobertura e plantei morangos
por toda a area. Notei que as plantas de
morango que cresciam na metade cultivada
com couve-de-bruxelas tinham melhor
desempenho do que as plantas na metade
cultivada com alcachofra. Lembrei que
havia lido algo sobre rotacdo de culturas,
entdo consultei o Steve. As pessoas tinham
parado de fazer rotacdo de culturas ha mais
de 50 anos, quando comecaram a aplicar
produtos quimicos, entdo ocorreu certa
perda de conhecimento sobre o assunto.
Steve organizou ensaios em minha terra e
comecou a estudar especificamente aquela
rotacdo de culturas. Ele acabou encontrando
evidéncias de sua eficacia e concluiu que
Nnao seria mais necessario o uso de produtos

Agriculturas ¢ v. 13-n. | * marco20l6 40

guimicos. Essa é a forma ideal para se
trabalhar em parceria.

Um dos maiores objetivos da nossa
colaboracédo, o qual eu definitivamente apoiei,
foi a mudanca do sistema agricola. Naquele
tempo, ndo havia nenhuma informacéao
disponivel. Quando eu buscava assisténcia
técnica para saber sobre determinadas
rotacdes de culturas, ndo obtinha ajuda
nenhuma. O técnico dizia: Jim, vocé é louco.
A solugcao para isso é fumigar, que funciona
como um passe de magica. Quando eu dizia
gue nao queria fazer dessa maneira, ele
respondia: Bem, entdo, sinto muito, ndo tenho
muito o que oferecer. Entao, quando Steve
chegou, ele realmente pavimentou o meu
caminho, porgue eu estava numa espécie de
Voo cego. Eu ndo tinha nada escrito sobre o
meu plano de rotacdo, eu ndo registrei o meu
rendimento por parcela, eu apenas observava
as coisas. Ele forneceu a matriz cientifica
para organizar as informacdes que eu estava
comecando a coletar.




te utilizando a substituicdo de insumos, a fim de obter a certificagao organica.
Ao longo dos anos, os resultados da pesquisa foram publicados, participamos de
uma série de oficinas, conferéncias e cursos de curta duracdo sobre a producao
organica de morangos. Também utilizamos a propriedade de Jim como local para
manter um vinculo continuo entre pesquisa e pratica.

Nos dois condados da regiao da costa central dos EUA, onde se encontram tantos
campos de morangos, havia um total de 14.418 hectares com certificacdo organica
em 2012, mais de sete vezes a area certificada em 1997. A receita total da explo-
racio orgénica nesses condados foi de US$ 247,7 milhées em 2012, representando
um aumento extraordinario de mais de 2.000% em relacdo a 1997.

Quando Jim decidiu fazer a transicao, todo mundo dizia que ele nao teria su-
cesso com o cultivo comercial de morangos organicos. E quando unimos nossas
forcas em 1986, fomos considerados demasiado radicais, ou mesmo loucos, por
nossas ideias. Mas, na verdade, um dos aspectos mais valiosos da parceria tem
sido ter um amigo com a mesma linha de pensamento. Realmente foi um pro-
cesso de construcao de duas vias, com os resultados da pesquisa sendo apresen-
tados para Jim, argumentos vindos dos dois lados sobre possiveis mudangas no
sistema e nas praticas agricolas, ideias de pesquisa trazidas de outras iniciativas e
projetos, o compartilhamento de impressoes, a elaboracao de possiveis formas
de implementar tudo isso na Fazenda Swanton Berry, etc. Nesse processo, um
ajudou o outro a se manter firme e enfrentar os desafios que surgiram ao longo
de 30 anos. Por meio dessa parceria, os dois evoluiram em sua compreensao e
raciocinio sobre os processos de mudanca rumo a sustentabilidade.

Construir essa relacao exigiu tempo, confianga, flexibilidade e vontade de partilhar
conhecimentos, valores e crencas. Mas esse relacionamento participativo e orien-
tado para a acdo € um componente essencial da maneira que a Agroecologia deve
operar para promover um maior alcance junto a outros agricultores e um aumento
de escala no sistema alimentar para gerar uma mudanca real. Tivemos de estar
constantemente atentos para as diversas formas de cooptagao e concentragao vin-
das da industria de morangos, que se caracteriza pela producao em larga escala,

de integracio vertical e exclusivamente
orientada para o mercado. Também ti-
vemos cuidado com a aproximacao de
universidades que conduzem pesquisa
agricola sob o viés convencional.

Tivemos muitas conversas ao longo
dos anos sobre a forma como temos
feito Agroecologia juntos. Ambos esta-
mos empenhados em manter e nutrir
a nossa forte crenca na necessidade
de mudar o sistema alimentar como
um todo. Aprendemos juntos que a
Agroecologia nao é apenas uma ativi-
dade académica. Ela consiste na am-
pla integracao da pesquisa, da pratica
agricola e das acées de transformacao
social. Se um desses trés componentes
estiver ausente, nao se pode dizer que
é realmente Agroecologia.

STEVE GLIESSMAN
Diretor-fundador do Programa
em Agroecologia da Universidade
da Califérnia em Santa Cruz,
gliess@ucsc.edu

JIM COCHRAN

Proprietario da Fazenda Swanton
Berry e o primeiro agricultor a
realizar o cultivo comercial de
morangos organicos na Califérnia
jimcochran50@hotmail.com
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ENTREVISTA ¢ VICTOR M. TOLEDO

UMA REVOLUCAO

Diana Quiroz entrevista Victor M. Toledo
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mexicano Victor M. Toledo é etnhoecdélogo da Universidade Nacional Autébnoma do
México (Unam) e um ativista social. Seu trabalho concentra-se principalmente no
estudo de sistemas de conhecimento e sistemas agroecolégicos. Nesta entrevista,
Toledo explica por que a construcao coletiva do conhecimento é uma parte inte-
grante da Agroecologia e discute as mudancas necessdrias para que essa forma de agricultura ga-
nhe terreno globalmente. Ele argumenta que a Agroecologia é em si uma grande mudan¢a na nossa

relacdo com o conhecimento.

QUAL E O PAPEL DO CONHECIMENTO NA AGROECOLOGIA?

Para responder a essa pergunta, gostaria de fazer referéncia a definicao de Agroe-
cologia elaborada por Alexander Wetzel. Nosso colega francés definiu a Agroeco-
logia, em primeiro lugar, como uma ciéncia. Isso é ébvio, uma vez que a Agroe-
cologia gera conhecimento cientifico no sentido mais estrito. No entanto, assim
como muitas outras disciplinas hibridas (por exemplo, a Ecologia Politica, a Histé-
ria Ambiental e a Economia Ecolégica), a Agroecologia representa um salto epis-
temoldégico e metodoldgico que propicia novas maneiras de fazer ciéncia. Ou seja,
a Agroecologia ja constitui um novo paradigma cientifico. E uma ciéncia politica e
socialmente comprometida.

Em segundo lugar, a Agroecologia também é uma pratica. Ou seja, ela envolve ino-
vacao tecnoldgica e pratica. No entanto, n3o se trata de uma inovagao tecnolégica
que surge em centros de pesquisa e depois é repassada para os agricultores. A ino-
vacao tecnoldgica na Agroecologia resulta tanto do conhecimento tradicional cam-
ponés quanto do conhecimento académico.

Finalmente, a Agroecologia também é um movimento social. Isso fica claro, por
exemplo, nos congressos e encontros de Agroecologia que, basicamente, consistem
em oportunidades para a reuniao de académicos, gestores publicos e representan-
tes de organizacoes de agricultores e movimentos sociais.

QUAL E O PAPEL DO AGRICULTOR NOS
ESPACOS DE INOVACAO SOCIAL?

Eu gostaria de situar a minha resposta a essa pergunta no contexto da incipiente
crise global ambiental, social e econémica, destacando como algumas experiéncias
latino-americanas sao exemplos de possiveis solugdes para essa crise.

Em primeiro lugar, ha o exemplo de Cuba. Apés o colapso da Uniao Soviética, Cuba,
que exportava aglicar em troca de petréleo, subitamente confrontou-se com a falta
de energia e de um mercado amplo para seu mais importante produto agricola. O
pais passou por momentos muito dificeis. Diante desse contexto extremamente
adverso, as pessoas se organizaram em bairros, distritos e cidades e encontraram
na Agroecologia uma forma de superar a crise alimentar. A conversao do sistema

agroalimentar impulsionada por agricul-
tores e consumidores foi tio bem-suce-
dida que o governo nao tinha alternativa
a nao ser apoia-la. Da mesma forma, os
movimentos de agricultores mais im-
portantes do Brasil estio conseguindo
enfrentar uma grave crise social (a gri-
lagem massiva de terras, land grabbing,
em inglés)' adotando a Agroecologia
como seu paradigma principal.

Outro exemplo que ilustra o papel dos
agricultores vem do México e da Amé-
rica Central, onde os agricultores usam
a metodologia campesino a campesino
(agricultor a agricultor). Essa metodo-
logia consiste no compartilhamento
de conhecimentos entre agricultores
para ajudar uns aos outros na aplicacao
de principios agroecoldgicos em seus
contextos locais. No México, pode-
mos destacar as comunidades indige-
nas produtoras de café, detentoras de
um conhecimento milenar e, ouso di-

"' O termo land grabbing vem sendo utilizado
de maneira recorrente por movimentos so-
ciais para designar o fenémeno atual de apro-
priacio de grandes extensdes de terra por
investidores publicos ou privados, visando
tanto a exploracdo agricola como o controle
de recursos naturais (agua, minérios ou flo-
restas). No Brasil, acreditamos que grilagem
¢é a tradugdo mais adequada para o termo por
remeter ao histérico processo de expropria-
cao de terras indigenas e camponesas por
meios fraudulentos (N. da T.)

43 Agriculturas * v. 13-n. 1 * marco 2016



O QUE PRECISAMOS E DE
zer, pioneiras na producao de café organico em todo o mun- UMA C|ENC|A QUE RESPONDA

do, sendo uma das experiéncias catalisadoras do movimento

agroecolégico no pais. Além disso, a Agroecologia mexicana, AOS DESAFIOS DE UM
reconhecida por ser firmemente enraizada nas tradi¢oes de MUNDO EM CRISE. UMA
3

culturas indigenas mesoamericanas, tem despertado um in-

teresse crescente entre os agroecélogos. Cl ENC'A QUE EFETIVAMENTE
DE QUE FORMA OS CIENTISTAS SE DEDIQUE A QUESTOES

CONTRIBUEM PARA A CONSTRUCAO ECOLOGICAS E SOCIAIS

COLETIVA DO CONHECIMENTO CRITICAS E EMERGENCIAIS
AGROECOLOGICO?

Em termos gerais, um dos principios fundamentais da Agroe-
cologia é o reconhecimento do valor da agricultura tradi- As comunidades indigenas estio na
cional. Ao valorizar e aprender com a sabedoria ancestral, a vanguarda da producio agroecolégica de café
inovacao emerge. Na Agroecologia, adotamos o que se con- :
vencionou chamar de didlogo de saberes, que esta associado
a descolonizacdo da mente. Agroecélogos nao pensam que
sabem tudo. Nao sdo como agrénomos convencionais, que se
colocam diante dos camponeses com uma postura de supre-
macia e arrogancia. Os agroecdlogos nao ensinam os agricul-
tores como fazer agricultura. Eles se envolvem em um didlogo
intercultural que aceita que a ciéncia nao é a Unica maneira de
olhar, transformar e emancipar o mundo.

Na América Latina, por exemplo, os agroecélogos estao sen-
do influenciados pela chamada epistemologia do Sul. Trata-se
de um processo de descolonizacdo do viés cultural que her-
damos de pensamento europeu. Essa tendéncia esta inserida
no processo mais amplo de descolonizacao da mente, em que
pensadores mais criticos da regido questionam paradigmas
como progresso, desenvolvimento e competitividade. Esses pa-
radigmas sao justamente aqueles que fundamentam o sistema
agroindustrial de producéo de alimentos.

Foto: Enrique Carrasco

PODERIA CITAR UM EXEMPLO DE
SISTEMA AGROECOLOGICO CRIADO A
PARTIR DESSE DIALOGO DE SABERES?

Tomemos o exemplo do café. Segundo o pensamento con-
vencional, a demanda do mercado impulsiona a modernizacao
dos sistemas de producao de café, isto é, o seu cultivo como
uma monocultura e em grande escala, utilizando maquinas,
fertilizantes quimicos e agrotdxicos. Ja o café produzido em
sistemas agroecolégicos é cultivado por agricultores familia-
res. No México, particularmente, as comunidades indigenas
cultivam café nao convencional sob sombreamento em sis-
temas agroflorestais altamente diversificados. Portanto, essas
comunidades incorporaram uma cultura com fins comerciais
em seu manejo tradicional de florestas genuinamente antro-
pogénicas. Em outras palavras, o café, um produto relativa-
mente novo, foi introduzido em sistemas que ja existiam des-
de os tempos pré-hispanicos.
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E importante salientar que a Agroecologia niao repudia a mo-
dernidade, apenas postula uma modernidade alternativa. A
Agroecologia prop6e uma modernidade que nao destréi a tra-
dicao, mas que se constréi a partir da tradicao; uma moderni-
dade que respeita saberes e culturas tradicionais e que busca
a confluéncia de conhecimentos e experiéncias. Também nao
podemos nos apegar ao pensamento romantico de que tudo o
que temos a fazer é resgatar a tradicdo. Tradicao também tem
as suas proprias falhas e limitacdes. A producao agroecolégica
de café é um belo exemplo de como a combinagao de mo-
dernidade e tradicao pode gerar sistemas muito avancados de
producao de alimentos.

O QUE E PRECISO PARA QUE ESSE DIALOGO DE
SABERES GANHE MAIS RECONHECIMENTO EM
UNIVERSIDADES E INSTITUTOS DE PESQUISA?

Primeiro, devemos entender que, quando existe um dilema
envolvendo duas formas fundamentais de produgao de ali-
mentos, € natural que surja um conflito. Na ciéncia, a Agroe-
cologia desafia todo um sistema de pesquisa e disseminacao
do conhecimento, gerando assim uma batalha que tem lugar
em universidades e centros de pesquisa e tecnologia.

No entanto, nos meus Ultimos 25 anos de experiéncia profis-
sional, tenho verificado na América Latina a implantacao de
um nUmero cada vez maior de programas académicos nos
quais a Agroecologia é ensinada ou pesquisada. A forca que
impulsiona esse processo é a prova de que nao se trata apenas
de uma revolucao epistemoldgica, mas também de uma revo-
lucdo cognitiva e cultural.

Um exemplo dessa tendéncia ocorre na regiao andina, prin-
cipalmente na Bolivia, onde foi criado ha alguns anos um pro-
grama de Doutorado em Agroecologia por ex-alunos do pro-
grama de Doutorado em Agroecologia e Desenvolvimento
Sustentavel da Universidade de Cérdoba (Espanha). A maioria
desses novos graduados bolivianos é formada por agricultores
de origem Aymara ou pelos seus filhos. Esse programa nao foi
apenas o primeiro do género na América Latina, mas também
vem sendo reconhecido pelo seu alto nivel académico. Nesse
meio tempo, também foram criados programas de Agroeco-
logia em Honduras, na Colémbia e no México. Acredito que
essa difusdo da Agroecologia na América Latina devera se es-
tender por todo o mundo.

Além disso, devo destacar outra corrente especialmente im-
portante (a qual pertenco) que vem se desenvolvendo para-
lelamente ao movimento de ciéncia e pratica agroecoldgica: a
etnoecologia. Ao ter como foco o conhecimento tradicional,
a etnoecologia esta ampliando os horizontes do paradigma do
conhecimento cientifico convencional e ortodoxo para abar-

Victor M. Toledo

car o conhecimento tradicional. Essa é uma forca que vem
crescendo a um ritmo impressionante, especialmente entre
os jovens pesquisadores que promovem a integracao de dife-
rentes tipos de conhecimento para o futuro da humanidade.

O QUE VOCE CONSIDERA NECESSARIO
PARA QUE ESSA MUDANCA DE PARADIGMA
OCORRA EM UMA ESCALA GLOBAL?

Nos préximos anos, vira um periodo em que teremos que
definir melhor esse novo paradigma. Isso implicara discussoes
acerca do papel da ciéncia e da pesquisa em termos culturais,
éticos e até mesmo politicos. O que precisamos é uma cién-
cia que responda aos desafios de um mundo em crise, uma
ciéncia que efetivamente se dedique a questdes ecoldgicas e
sociais criticas e emergenciais.

No momento, estamos experimentando o colapso dos gran-
des dogmas, dos grandes mitos da modernidade e, embora es-
tejamos caminhando para substitui-los em nossas discussoes,
ainda ha muito a ser feito na pratica. Temos que ser honestos
e reconhecer que, embora o conhecimento tradicional venha
ganhando importancia, a ciéncia convencional ainda trata os
produtores desse conhecimento como meros objetos de es-
tudo. Por meio do didlogo de saberes, o pesquisador acaba in-
corporando um novo sentido aos processos de producao do
conhecimento e comeca a aceitar a necessidade de um novo
paradigma cientifico.

Isso remete a primeira pergunta desta entrevista. O papel que
o conhecimento desempenha na Agroecologia enquanto uma
ciéncia-movimento-pratica serve de exemplo de como po-
deria se configurar uma mudanca de paradigma. Além disso,
as diferentes experiéncias agroecolégicas na América Latina
fornecem exemplos de como responder a essa crise. A partir
dessa perspectiva, pode-se dizer que a Agroecologia &, em si,
uma revolucio epistemoldgica.
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COMUNICACAO
PARA A TRANSICAO
AGROECOLOGICA:

desafios e avancos institucionais

¥ Joao Carlos Canuto e Mario Artemio Urchei

ste artigo procura discutir os processos de comunicacao

em curso no contexto das experiéncias dos ultimos anos da

Equipe de Agroecologia da Embrapa Meio Ambiente em as-

sentamentos rurais e unidades familiares do estado de Sao
Paulo.! Para tanto, buscamos apresentar os condicionamentos e espac¢os de
avanc¢o no trabalho de construcao coletiva do conhecimento agroecolégi-
co em um ambiente institucional de pesquisa como a Embrapa.

Ao problematizar os diferentes paradigmas de comunicagdo em disputa, evidenciamos légicas
e contradicdes internas, mas também destacamos estratégias desenvolvidas para potencializar
o trabalho orientado ao envolvimento e ao atendimento das necessidades socioeconémicas e
ecoldgicas dos agricultores familiares em processos participativos de transicao agroecolégica e
de transformacao de suas vidas.

ROMPENDO PARADIGMAS DA COMUNICACAO

A primeira edigdo do livro Extensdo ou comunicagdo?, de Paulo Freire, foi publicada em 1969,
mas a obra continua extremamente atual, uma vez que nao houve mudangas significativas no
comportamento e na conduta concreta dos técnicos e intelectuais das instituicdes que traba-
Ilham com pesquisa e desenvolvimento agropecuario de nosso pais. Ja naquela época, o autor
desvelava o carater de invasdo cultural embutido no trabalho do extensionista, investido de
uma légica mecanica e difusionista que supde, de um lado, um detentor do saber (o cientista,
o extensionista) e, de outro, um ser passivo e oco que deve ser preenchido de conhecimentos
e tecnologias (o agricultor). O paradigma difusionista ignora, assim, que o agricultor também
detém saber e deve ser o protagonista do processo, se quisermos que ele efetivamente faca
parte da transformacao social. Uma das expressoes retéricas desse paradigma é a referéncia
a uma suposta resisténcia do agricultor a adocao de tecnologias modernas, justificando a sua
exclusao do processo, frente as suas inatas incapacidade e ignorancia.

' Ver também Canuto (201 ).
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Institucionalmente, gerou-se e consagrou-se a maxima mecanicista de que existe
um processo evolutivo linear e unidirecional, a partir do qual as instituicées de
pesquisa geram as tecnologias, as de extensao rural as difundem e os agricultores
aptos as adotam. Em coeréncia com esses postulados, criam-se estruturas orga-
nizacionais, metodologias, eventos de treinamento técnico e uma parafernalia de
outros procedimentos para dar efetividade a acdo dos extensionistas. No entanto,
sabemos que, historicamente, esses mecanismos falharam flagrantemente, atin-
gindo uma pequena parcela dos agricultores, os chamados médios agricultores
empreendedores, cujo capital material constituia um fator facilitador da apropria-
¢ao das tecnologias propostas.

EXPERIENCIAS INSTITUCIONAIS DE CONSTRUCAO DO )
CONHECIMENTO AGROECOLOGICO E DE COMUNICACAO

Apesar de todas as mazelas e limitagdes, sobrevivem dentro das instituicoes
publicas de pesquisa e desenvolvimento agropecuario experiéncias interessan-

Nas unidades de referéncia experimenta-se uma variedade de manejos,
conforme o desenho e estagio de desenvolvimento dos sistemas agroflorestais
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tes. Frequentemente desenvolvidas
por pequenas equipes, tais iniciativas
demonstram que, com obstinacao,
comprometimento e determinagao, é
possivel produzir resultados positivos.
Por vezes, os avancos aparecem como
simbdlicos, por nao se traduzirem em
amplas e imediatas transformacoes,
mas ao menos geram certo incémodo
no sistema institucional dominante, ao
sinalizarem que ha caminhos alterna-
tivos e, de alguma forma, provando a
viabilidade das mudancas.

As experiéncias da nossa equipe conta-
ram com recursos ora oficiais, ora de
fontes externas, sendo outras vezes
realizadas por meio de acdes pura-
mente voluntdrias. Desenvolveram-se
com vitalidade em algumas regides e
periodos e estiveram quase hibernando
em outros. Na sua evolucgao, estive-
ram cercadas de otimismo ou a beira
da frustracao. Apresentaram descon-
tinuidades, em decorréncia do encer-
ramento de projetos e da escassez de
novas fontes de financiamento, pondo
em risco a prépria confianca dos agri-
cultores (e a nossa) no processo. Em
muitos momentos, padeceram da falta
de compreensio e apoio dos gesto-
res institucionais, mas o que manteve
viva a chama foi a coesao, a identidade
compartilhada e o consenso entre os
membros da equipe em torno dos pre-
ceitos da Agroecologia, considerada o
enfoque para a transformagao social e
ecoldgica mais adequado a nossa socie-
dade, sobretudo aos camponeses e as
comunidades rurais.

Para dar consisténcia as praticas de
comunicagdo democratica implemen-
tadas, recorremos a diversos métodos
e conceitos de pesquisa participativa
e pesquisa-acao preconizados pela li-
teratura (BRANDAO, 1999; PETER-
SEN; ROMANO, 1999; MAELA, 2000;
BUCKLES, 1995). No entanto, quando
necessario, promovemos importantes
adequacdes e mesmo inovacdes meto-
doldgicas. A realidade multifacetada as-
sim exigia — as condicdes econdmicas,



L~

sk
P. -

by ?r’
o
7

& ‘\‘

Os mutirées sao momentos de compartilhamento e solidariedade, que facilitam a comunicagdo e o avanco do conhecimento
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ecoldgicas e culturais dos variados territérios em que traba-
Ihamos estiveram sempre balizando o método. Assim, cons-
truimos nossa prépria forma de trabalhar, tendo como raio
de acdo o que denominamos de Unidade de Referéncia (UR).

Como UR, entendemos qualquer espaco, especialmente par-
celas ou unidades agricolas, onde possam se materializar a
observacao, a experimentacao, a validagao, a capacitagao, a
disseminacao, o intercambio e a apropriacao social do conhe-
cimento sobre o desenho e o manejo de sistemas agroecoldgi-
cos. Em nosso trabalho, as unidades visam a troca de saberes
entre os sujeitos sociais, por meio de processos de socializagao
do conhecimento, visitas técnicas, dias de campo, oficinas, se-
minarios e outros eventos focados na Agroecologia.

Mas as URs nao sdo obrigatoriamente espacgos fisicos. Po-
dem ser também qualquer espaco de inovagao, em que
alguma ideia interessante esteja sendo exercitada, no con-
texto da participacdo e da comunicacdo popular. Nesse
sentido, podem consistir em féruns de debate, reflexao e
aprendizado, dando oportunidade para o exercicio da trans-
disciplinaridade e, mais importante, para a apropriagao dos

conhecimentos gerados no decorrer do processo, de modo
dialeticamente natural.

Assim, as unidades constituem o Iécus privilegiado da comuni-
cacao, onde as trocas — as organizadas e as cadticas — formam
um manancial complexo de ideias, praticas, processos, prin-
cipios e recursos, ou seja, as referéncias que poderao inspirar
mudangas para a comunidade e o entorno da rede, tanto no
ambito produtivo como no relacional. Portanto, nao se identi-
ficam de modo algum como receitas. A partir do contato dire-
to com as experiéncias e por meio de ambientes de comuni-
cacao horizontal, os agricultores (e técnicos) tém encontrado
a possibilidade de filtrar, a seu modo, segundo suas condi¢bes
e em funcao das necessidades concretas de sua realidade, os
conhecimentos apresentados, que, em sua posterior aplica-
¢do, certamente passarao por inimeras adaptagoes, supres-
sdes ou novos desenvolvimentos.

A intensa comunicagdo nesses processos participativos
permite o aprofundamento das relagdes dentro e entre as
comunidades, que, a partir do convivio, passam a ter uma
maior compreensao acerca da diversidade socioeconémica

Os agricultores reconhecem que a pesquisa participativa € importante para alcangar os resultados
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e cultural existente no meio rural. Ou-
tro fator positivo tem sido a promocao
da autoestima dos agricultores, colo-
cando-os como verdadeiros protago-
nistas. A comunicaciao propiciada por
esses processos cria também lagos en-
tre agricultores e técnicos, reforcando
o didlogo entre o saber técnico-cienti-
fico e o saber popular, ambas formas
validas de conhecimento.

Processos mais abrangentes de comu-
nicacdo vém tendo lugar, igualmente, a
medida que as URs tornam-se referén-
cias para a irradiacdo local e regional do
conhecimento. Além disso, os resulta-
dos tém mostrado conter em si grande
significado, evidenciado por sua utilida-
de pratica e imediata para os agriculto-
res, diferentemente da maior parte do
conhecimento académico, que, via de
regra, acaba se perdendo em estoques
de publicagdes, muitas vezes herméti-
cas, inacessiveis e descontextualizadas
da realidade dos agricultores.

O PAPEL CENTRAL DO
CONHECIMENTO

O conhecimento, especialmente o ge-
rado em organizacdes publicas de pes-
quisa e desenvolvimento agropecuario,
nao deveria ser canalizado para um
pequeno nimero de latifundiarios e
empresas privadas, muitas delas com
dominio oligopolista sobre o sistema
agroalimentar mundial e a servico da
concentracdo da riqueza e do lucro
desenfreado. Subverte-se, com isso, o
carater publico das instituicdes gover-
namentais. Urge que os recursos da so-
ciedade sejam revertidos em beneficios
para os cidadaos. Nao se trata de des-
valorizar o conhecimento institucional,
mas apenas atentar para a necessidade
de uma mudanca de foco, do ponto de
vista técnico-cientifico, e de sua direcao
no que se refere aos sujeitos de direito
da pesquisa publica.

NAO SE TRATA DE DESVALORIZAR O

CONHECIMENTO INSTITUCIONAL, MAS
APENAS ATENTAR PARA A NECESSIDADE
DE UMA MUDANCA DE FOCO, DO PONTO

DE VISTA TECNICO-CIENTIFICO, E DE SUA
DIRECAO NO QUE SE REFERE AOS SUJEITOS
DE DIREITO DA PESQUISA PUBLICA

Independentemente disso, o conhecimento continua sendo um dos pilares estraté-
gicos da transformacao social. O conhecimento agroecoldgico é, nesse sentido, o
ponto de inflexdo, o salto de qualidade para a insercao dos agricultores familiares
brasileiros em um movimento maior de transformagao da realidade.

Temos defendido e trabalhado para inverter a légica dominante, colocando como
prioridade a geracao de conhecimento voltada para contextos reais e evitando a
proliferacao de documentos cientificos de alto grau de especificidade, formatos her-
meéticos e divulgacao restrita ao préprio mundo académico.

Mesmo com as limitacdes préprias de ambientes de institucionalizagao rigida, po-
dem-se constatar avancos, como a participacao efetiva de diversos atores sociais e
a valorizagao das diferencas. Temos observado impactos produtivos positivos, como
resultado da geragiao de conhecimento adequado as particularidades e especificida-
des de cada local e regiao. A seguir, apresentamos trés exemplos que ilustram o es-
forco de aproximacao entre o saber técnico-cientifico e o tradicional, embora ainda
haja bastante a caminhar no sentido de tornar mais efetivo esse didlogo.
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I. Notavel aprofundamento do conhecimento sobre os me-
canismos que comandam certos procedimentos técnicos
(ainda mais considerando a origem urbana de parte dos agri-
cultores): praticas de compostagem; atributos especiais das
arvores enxertadas; funcionamento da adubacao verde; razdes
para o surgimento das denominadas pragas; sombreamento
ideal para as espécies econoémicas; estratégias de reposicao
da fertilidade, etc.

2. Avancos no sentido de que os proéprios agricultores assu-
missem a introducao de alguns procedimentos mais rigorosos
de observagdo ou experimentagao: apropriacao pelos agricul-
tores de metodologias simples de delineamento experimental;
importancia das parcelas testemunha e das repeticoes; certa
padronizacao de manejos; entre outras questdes relacionadas
ao emprego da estatistica experimental.

3. Consenso entre agricultores e técnicos sobre a importancia
de protocolos de monitoramento como forma de geracao de
informacao relevante para o diagndstico continuado e a cor-
recao de problemas detectados.

Em qualquer caso, o que fica evidenciado é que, quando a co-
municagao se efetiva, cria-se para os agricultores a oportuni-
dade da apropriagao de principios, e nao somente de técnicas.

PERSPECTIVAS

Ha dez anos, a publicagao do Marco referencial em agroecologia
da Embrapa (EMBRAPA, 2006) tornou mais visivel a temati-
ca da Agroecologia na instituicdo e abriu caminho para alguns
projetos estratégicos. Nos ultimos anos, porém, em que pese
a criacdo da Politica e do Plano Nacionais de Agroecologia e
Producdo Organica (Pnapo e Planapo, respectivamente), ob-
serva-se um declinio da importancia da Agroecologia nas insti-
tuicoes de pesquisa, o esfacelamento das redes construidas e
a falta generalizada de recursos para o tema.
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De toda maneira, as perspectivas de futuro precisam ser
construidas hoje, tendo como pedra fundamental a comuni-
cacdo. A Carta Politica do Ill Encontro Nacional de Agroe-
cologia (ENA) diz que a ampliacdo da escala das experiéncias
agroecoldgicas passa, necessariamente, por uma mudanca de
enfoque, procurando articuld-las entre si por meio da conforma-
cdo de redes territoriais de construgdo do conhecimento agroe-
coldgico (ENA, 2014). Seguindo essa linha, temos trabalhado
para transformar as unidades de referéncia em nés de redes de
referéncia, ao buscar articular saberes, capacidades e interes-
ses comuns de organizacdes, comunidades e pessoas. Dessa
forma, desencadeamos dinamicas mais abertas de comunica-
¢a0 e troca entre ricas experiéncias, antes isoladas, promo-
vendo um interessante processo de irradiacao, que extrapola
os limites individuais e de comunidades para obter um alcance
territorial e regional. E é esse esforco de trabalhar em redes
que tem impulsionado solucdes criativas que nao seriam pro-
duzidas sem a contribuicdo de diversos pontos de vista.

JOAO CARLOS CANUTO E MARIO ARTEMIO URCHEI
Pesquisadores da Embrapa Meio Ambiente, Jaguaritina (SP)
joao.canuto@embrapa.br; mario.urchei@embrapa.br
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s processos de producdo, circulacdo e apropria-

c¢do da informacdo sobre alimentacdo vém ga-

nhando importancia entre organizagdes da so-

ciedade civil e nas politicas publicas na area de
seguranca alimentar. Nesse contexto, consideramos emblematica
a Carta Politica do lll Encontro Nacional de Agroecologia (ENA)’
ao indicar que a comunicacdo é um direito fundamental a ser de-
fendido para a efetivacdo da democracia em nosso pais e para a
consolidacdo da agroecologia como o unico modelo viavel e sus-
tentavel para a agricultura brasileira (ENA, 2013, p. 16).

O documento propde o enfrentamento do sistema de comunicagao dominante, que
legitima ideologicamente os padroes de desenvolvimento geradores de desigualda-
des sociais e reforca estereétipos de mulheres, jovens, negros, povos e populacoes
tradicionais. Esse sistema estd alicercado em um forte e imbricado setor de midia,
umbilicalmente ligado ao grande capital e relacionado as forcas mais conservadoras e
reaciondrias de nossa politica (ENA, 2013, p. 16), afirma a carta.

Na contracorrente desse sistema hegemonico, destacamos também o Marco de
Referéncia de Educacio Alimentar e Nutricional (EAN) para as Politicas Pdblicas.?

' Para ler a integra da Carta Politica do Ill ENA, acesse: <http://aspta.org.br/wp-content/
uploads/2014/05/Carta_Politica_do_Ill_ENA.pdf>.
2 Disponivel em: <http://www.ideiasnamesa.unb.br/files/marco_EAN_visualizacao.pdf>.
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Agriculturas ¢ v. 13-n. | * marco20l6 54

Lancado em 2012, o documento apon-
ta que a forma como a comunicagio se
desenvolve é fundamental e influencia
de maneira decisiva os resultados para
a promocao da alimentacao adequada e
saudavel. A valorizacdo do conhecimen-
to, da cultura e do patriménio alimentar;
a construcao partilhada de saberes, de
praticas e solugdes; e as relagdes hori-
zontais estao entre as qualidades desse
modo insurgente de comunicar. Assim,
a comunicacdo ultrapassa os limites da
transmissdo de informacées e a forma ver-
bal, compreendendo o conjunto de proces-
sos mediadores da da Educacdo Alimentar
e Nutricional. (BRASIL, 2012, p.35).

O marco da EAN esta em sintonia com
as propostas dos movimentos sociais
representados pela carta do ENA, ao
reivindicar um sistema de comunica-
cao que revele os conflitos, as violagoes
de direitos e as injusticas sociais e am-
bientais como condicdo prioritaria para
outro projeto de nacdo. A Articulagcao
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Nacional de Agroecologia (ANA) prop6e uma comunicacao
plural, dialégica, horizontal e em rede. Esse modelo ja é de-
senvolvido por inimeras organizacbes, redes e movimentos
que integram a ANA, entre os quais, o Férum Brasileiro de
Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional (FBSSAN),?
cuja experiéncia no uso de ferramentas de comunicagao para
sensibilizar e mobilizar a sociedade abordaremos aqui.

COMIDA E PATRIMONIO: A CAMPANHA

Partindo desse esforco em elaborar abordagens teérico-me-
todolégicas sobre comunicacao e alimentacao, o objetivo des-
te artigo é apresentar a experiéncia do Férum com a campa-
nha Comida é Patriménio* e problematizar as implicacées entre
comunicar e comer.

Desde 1998, o FBSSAN articula pessoas, organizagoes, redes,
movimentos sociais e instituicoes de pesquisa na luta pelo Di-
reito Humano a Alimentacao Adequada e Saudavel (DHAAS).
Esse panorama alerta para os graves impactos das mudancas de
praticas alimentares e sua indissociavel relagio com o sistema
alimentar hegeménico altamente envenenado e artificializado.

A ideia da campanha surgiu durante o VIl Encontro Nacio-
nal do FBSSAN, em 2013, que teve como tema: Que alimen-
tos (ndo) estamos comendo? De acordo com a integrante da
coordenacdo do FBSSAN, Vanessa Schottz, a questdo formu-
lada para o evento levou os membros do Férum a perceber
como a defesa da comida como um patriménio pode fazer
da dimensao cultural da SAN um elemento articulador para
despertar a consciéncia alimentar. A carta politica® do even-
to registra que, apesar das conquistas na area da SAN, ainda
faltam mecanismos de efetivacao desses direitos em face da
persisténcia e mesmo agudizacdo de modelos alimentares res-
ponsaveis por danos sociais e ambientais que ameagam tanto
a diversidade cultural quanto a biodiversidade.

A campanha é uma plataforma de comunicagao para a divulga-
¢ao e a mobilizacao de um sistema alimentar mais justo, equita-

3 Para saber mais sobre o FBSSAN, acesse: <http://www.fbssan.org.br/
index.php?lang=pt-br>.

* Para saber mais sobre a campanha, acesse: <http://www.fbssan.
org.br/index.php?option=com_content&view =article&id=416:em-
defesa-do-patrim%C3%B4nio-alimentar-brasileiro,-o-fbssan-lan%-
C3%A7a-campanha-em-suas-redes-sociais&catid=79&ltemid-
=672&lang=pt-br>.

5 Link para a Carta Politica do VIl Encontro Nacional do FBSSAN:
<http://www.fbssan.org.br/index.php?option=com_content&vie-
w=article&id=402:carta-pol%C3%ADtica-do-fbssan-aponta-de-
safios-na-luta-por-seguran%C3%A7a-alimentar&catid =79&Itemi-
d=64|&lang=pt-br>.

tivo, sustentavel e saudavel. Um dos objetivos é estimular a po-
pulacio a repensar sua relacao com os alimentos, considerando
a agrobiodiversidade, o saber-fazer culinario e as representa-
¢6es do comer como bens a serem preservados. Na maio-
ria das vezes, porém, esse debate fica restrito aos ambientes
académicos e espacos de controle social de politicas publicas.
Assim, buscando ampliar seu alcance, a campanha optou por
utilizar as redes sociais como geradoras de novas formas de
participacao cidada. Na visao de Bentes (2005, p. | I-12), a dis-
cussdo que interessa é como as redes sociais, com sua miriade de
singularidades e processos de subjetivagdo, rompem com a légica
da reprodugdo através da informagdo e da comunicagao.

COMO VER, VIRALIZAR E
POLITIZAR PARA RELIGAR

O escritor e educador mineiro Rubem Alves (2012, p. 9) afir-
mava que as ideias, assim como as pimentas, tém o poder de
provocar incéndios: Basta uma brasa. Um tnico pensamento
-pimenta... Inspirada nessa linguagem artistica do pensamento
-pimenta, a campanha associou o peso das palavras ao choque
das imagens para provocar a reflexdo e iluminar os sentimen-
tos e a acdo. O projeto foi desenvolvido pelo Férum em par-
ceria com a agéncia de contetido e relacionamento Malagueta
Comunicacao, formada por jornalistas e pesquisadoras na area
de fotografia, arte, filosofia e alimentacao. A colher de pau foi
eleita como simbolo da identidade visual, por fazer parte do
ritual culinario, com seu acervo de gestuais e saberes.

Na busca por partilhar uma compreensao mais abrangen-
te dos modos de comer, langou-se mao das artes visuais, da
poesia e da literatura, por serem capazes de traduzir a com-
plexidade da condicao humana e da condicao do mundo. Fo-
ram garimpados pensamentos-pimentas de poetas, literarios,
militantes, cozinheiros, agricultores, antropdlogos, gastréno-
mos com a finalidade de colocar brasas na comunicacao so-
bre alimentacao. As frases selecionadas foram agrupadas em
quatro eixos: comida é bem material e imaterial;® comida é
afeto, memdria e identidade;’ comida ¢ didlogo de saberes;® e
modos de produzir, viver e comer. Esses pensamentos foram

¢ http://www.fbssan.org.br/index.php?option=com_content&view=ar-
ticle&id=417:comida-bem-material-e-imaterial&catid=79&lang=p-
t-br&ltemid=641

7 http://www.fbssan.org.br/index.php?option=com_content&view=ar-
ticle&id=420:comida-%C3%A9-mem%C3%B3ria,-afeto-e-identida-
de&catid=79&Itemid=672&lang=pt-br

8 http://www.fbssan.org.br/index.php?option=com_content&view=ar-
ticle&id=421:comida-%C3%A9-di%C3%A | logo-de-saberes&cati-
d=79&lItemid=672&lang=pt-br
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transformados em cartazetes digitais. A provocacao das ideias
-brasas foi aprofundada com a publicagao de artigos sobre os
eixos. Aludindo a Bentes (2015, p 16), cada artigo trazia uma
causa, um dfeto, um horizonte de mundos; e essa comunicagdo
por afetacdo, e ndo por discurso de verdade, é uma distincdo,
assumindo o desafio de produzir narrativas plurais e estéticas.

A primeira fase da campanha foi realizada exclusivamente pela
internet. Os pensamentos-pimentas e os artigos foram publi-
cados no site e na pagina do Facebook do FBSSAN, de janeiro
a outubro de 2014. Os cartazetes podem ser considerados
como memes, pois permitem explorar o potencial multiplica-
dor e viralizante de ideias, ou parte de ideias, imagens, dese-
nhos, valores estéticos e morais, que puderam ser transmi-
tidos e replicados. Observou-se que a campanha mobilizou
uma audiéncia organica, aumentando consideravelmente os
acessos nas paginas virtuais do Férum.

Seguindo a légica de que as redes digitais ocupam também
o espaco fisico, a segunda fase da campanha ganhou ofici-
nas, deixando fluir o pensamento colaborativo e com o in-
tuito de cocriar novos pensamentos-pimentas. Outra frente
de trabalho foi uma exposicao itinerante com os cartazetes
impressos em tamanhos 30x30 cm, 40x40 cm e 60x60 cm.
O visitante é estimulado a contribuir com seus pensamen-
tos-pimentas e interagir com a mostra, seja com receitas,
sementes ou ideias hum muro de papelao de seis metros
de largura e trés de altura. A exposicao passou pelo Rio de
Janeiro, por Brasilia e por Buenos Aires, na Argentina. Outra
estratégia foi imprimir os pensamentos-pimentas na forma
de cartao postal, estimulando o participante a criar suas bra-
sas e espalha-las em outros espacos.

A campanha promove, assim, o pensamento participativo, que
enxerga o todo nas partes e as partes no todo. Esse modo de
pensar nos conduz a perceber que todo ser participa da Terra,
de que ndo ha um ser independente. Tornamo-nos cientes de
que a comida religa. E o mesmo que dizer que somos nutri-
dos pela Terra. Consideremos os alimentos — nés os compar-
tilhamos, literalmente. A comida, que parece ser um objeto
separado, transforma-se em nés mesmos. Como se vé, ha
algo errado com o fato de considerarmos, de modo literal,
a comida como objeto separado. A literalidade mental tende
a fragmentar as coisas, enquanto o pensamento participativo
tende a junta-las (BOHM, 2005, p.154).

COMUNICACAO DIALOGICA

A experiéncia de comunicagdo do FBSSAN encontra siner-
gia na perspectiva de Freire que define essa ciéncia multi-
disciplinar como uma relagao social e politica de sujeitos
em didlogo (1971b, p. 66-67, passim, apud LIMA, 2011, p.
89). Assim, prescinde da coparticipacao dos sujeitos; im-
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Debate realizado na 5% Conferéncia Nacional de Seguranca Alimentar e
Nutricional

plica reciprocidade; é didlogo, nao transferéncia de saber;
é um encontro de sujeitos interlocutores que buscam a
significacao dos significados. Nesse sentido, a comunicacao
torna possivel a organizacdo social. O modelo dominante
de comunicagao sobre alimentagao parece se desvincular
do dialogo, atendendo prioritariamente a interesses eco-
némicos e mercadolégicos e negligenciando as dimensodes
nao econdmicas da comida. (ibidem, p. 90).
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A plataforma comunicacional Comida é Patriménio se propoe
dialégica, nao emerge da unidade e do consenso, mas da di-
versidade e do pluralismo de ideias. A problematica alimentar
demanda solucoes interdisciplinares e intersetoriais, dai a im-
portancia de experiéncias de comunicacido que desenvolvam
novas linguagens ao invés de mimetizar os veiculos comerciais,
os quais, como apontam Deleuze e Guattari (1995, p.12;14),
trabalham com comandos: ordenar, interrogar, prometer, afir-
mar, ndo é informar (...) A informacédo é apenas o minimo estrita-
mente necessdrio para a emissao, transmissdo e observacdo das
ordens consideradas como comandos.

A campanha estd comprometida com estratégias da EAN,
que favorecem a aproximagao das instituicoes de ensino e
pesquisa com a sociedade por meio do didlogo de saberes.
No Manifesto Comida de Verdade,’ enfatiza-se a importincia
da educacdo para o resgaste do alimento como patriménio
sociocultural, promovendo consciéncia critica sobre o consu-
mo como ato politico que influi em todo o sistema alimentar.
Dessa forma, o FBSSAN continua com seu histérico empenho
politico de mobilizar a sociedade para valorizar as diversas
dimensdes da alimentacio, a partir de criacdes narrativas co-
letivas que permitam gerar emocdes, que tornem a causa da
SAN e do DHAA compreensivel e de facil adesao para todos
os publicos, gerando um vinculo de pertenca diferente da mi-
litancia politica classica.

A comunicacdo hegeménica aparece como um obstaculo
para a tomada de consciéncia e o engajamento da popula-
¢ao em problemas vitais da sociedade. E, portanto, urgente
sistematizar e fomentar novos modelos de comunicar, pau-
tados numa relagao social e politica, com a coparticipacao
dos sujeitos em dialogo, como assinala Freire (1971b, p.
66-67, passim, apud LIMA, 2011, p. 89). E uma pauta que
definitivamente precisa encampar as lutas pela soberania e
seguranga alimentar.

° Para ler o documento na integra, acesse: <http://www4.planalto.gov.
br/consea/comunicacao/noticias/20 | 5/novembro/manifesto-a-socieda-
de-mostra-o-que-e-comida-de-verdade >
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PROXIMAS EDICOES

Pecuaria Ecolégica (V.3, N.4)

Os sistemas convencionais de producao animal caracterizam-se por uma extrema desconexao com os processos
naturais de manutencao da vida nos ecossistemas em que sao implantados. Além do alto indice de desmatamento
para atender a crescente demanda por produtos de origem animal, a pecuaria industrial € marcada por grandes
populacoes animais concentradas em pequenos espacos; animais mantidos em condi¢cées ambientais que

limitam a expressao de seus comportamentos naturais; racas pouco adaptadas, geneticamente condicionadas a
apresentar altos niveis de conversao alimentar; emprego de horménios de crescimento; grande vulnerabilidade a
enfermidades contrabalancada com o uso intensivo de antibiéticos e medicamentos sintéticos; racbes comerciais
cuja matéria-prima é oriunda de monoculturas transgénicas manejadas convencionalmente. Esses procedimentos
resultam de um roteiro de inovacao tecnolégica orientado exclusivamente para a maximizagao da rentabilidade
das criacoes. Além de comprometer o bem-estar dos animais, essas aberragoes ecolégicas estao estreitamente
vinculadas a geragcao de um amplo conjunto de consequéncias negativas para o meio ambiente e para a satide
coletiva. Na pecuaria de base agroecolégica, os animais integram-se nos agroecossistemas desempenhando
funcoes econdmicas e ecolégicas mutuamente benéficas, ao contribuir para a geracao de rendas e para a
reproducao da fertilidade sistémica. A edicao V13, N4 da Revista Agriculturas abordara esse amplo tema,
procurando apresentar avancos e desafios dos criatérios ecologicos em diferentes biomas.
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